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Ìàð’ÿíà Ìåäâ³äü-Þðê³â 
(Львів)

ÑÓ×ÀÑÍÈÉ ÓÊÐÀ¯ÍÑÜÊÈÉ ÄÎÑÂ²Ä 
ÂÈÊÎÐÈÑÒÀÍÍß ÔÎÒÎÃÐÀÔ²¯ Ó Â²ÇÓÀËÜÍ²É ÐÅÊËÀÌ²

Ñòàòòÿ ïðèñâÿ÷åíà âèâ÷åííþ õóäîæíüî-ñòèë³ñòè÷íèõ îñîáëèâîñòåé â³çóàëüíî¿ ðåêëàìè 
â Óêðà¿í³. Äîñë³äæåíî òåíäåíö³¿ ðîçâèòêó ñòèëüîâèõ îñîáëèâîñòåé õóäîæíüî¿ ôîòîãðàô³¿ 
ó â³çóàëüí³é ðåêëàì³, çä³éñíåíî àíàë³ç âèêîðèñòàííÿ ôîòîìèñòåöòâà íà ïðèêëàä³ ñó÷àñíèõ 
çðàçê³â ðåêëàìè.

Ключові слова: â³çóàëüíà ðåêëàìà, õóäîæíÿ ôîòîãðàô³ÿ, óêðà¿íñüêà ðåêëàìíà ôîòîãðà-
ô³ÿ, ðåêëàìí³ àãåíòñòâà, â³çóàëüí³ çàñîáè, ðåêëàìí³ êàìïàí³¿, ñïîæèâà÷.

The article focuses on studying artistic and stylistic peculiarities of visual advertising 
in Ukraine. It examines the trends in the development of stylistic peculiarities of fine art 
photography in visual advertising and analyses the usage of photo art through studying the 
samples of contemporary advertisements.

Keywords: visual advertising, fine art photography, Ukrainian advertising photography, ad-
vertising agencies, visual means, advertising companies, consumers. 

Ñòàòüÿ ïîñâÿùåíà èçó÷åíèþ õóäîæåñòâåííî-ñòèëèñòè÷åñêèõ îñîáåííîñòåé âèçóàëüíîé 
ðåêëàìû â Óêðàèíå. Èññëåäîâàíû òåíäåíöèè ðàçâèòèÿ ñòèëèñòè÷åñêèõ îñîáåííîñòåé õóäî-
æåñòâåííîé ôîòîãðàôèè â âèçóàëüíîé ðåêëàìå, ñäåëàí àíàëèç èñïîëüçîâàíèÿ ôîòîèñêóñ-
ñòâà íà ïðèìåðå ñîâðåìåííûõ îáðàçöîâ ðåêëàìû.

Ключевые слова: âèçóàëüíàÿ ðåêëàìà, õóäîæåñòâåííàÿ ôîòîãðàôèÿ, óêðàèíñêàÿ ðåêëàì-
íàÿ ôîòîãðàôèÿ, ðåêëàìíûå àãåíòñòâà, âèçóàëüíûå ñðåäñòâà, ðåêëàìíûå êàìïàíèè, ïî-
òðåáèòåëü.

Ðåêëàìà ñòàëà ïðåäìåòîì âèâ÷åííÿ ñîö³îëîã³â, ïñèõîëîã³â, ôàõ³âö³â ìàñ-ìåä³à. ¯¿ 
õóäîæíüî-ñòèë³ñòè÷í³ îñîáëèâîñò³ äîñë³äæóþòü íàñàìïåðåä çàêîðäîíí³ àâòîðè, çîêðå-
ìà Ä. Îã³ëâ³ [18], Æ. Áîäð³éÿð [5], Ä. Ñêîòò [22], Ð. Áðàóí ³ ×. Åäâàðäñ [6], À. Äåéÿí 
[9], Á. Áåðìàí ³ Äæ.-Ð. Åâàíñ [3], Ã. Ìàðêóçå [15], Ë. Ìàëâ³ [14], Þ. Â³ëüÿìñîí [8], 
Ê. Áîâå [4], Í. Ëóìàí [13], òà â³ò÷èçíÿí³ äîñë³äíèêè – Ò. Áóðåé÷àê [7], Þ. Ñåðäþêî-
âà [20], Â. Ñóêîâàòà [24], ². Ðîæêîâ [19], Є. Каневський [10], ª. Ñó¿ìåíêî [23] òà ³í. 
Ðåêëàìà ïåðåäîâñ³ì ö³êàâèòü íàóêîâö³â ÿê ñèñòåìà, ÿêà ôóíêö³îíóº çà âëàñíèìè çàêî-
íàìè ³ âîëîä³º åôåêòèâíèìè ïðèéîìàìè âïëèâó íà ëþäèíó. Âîíè çâåðòàþòü óâàãó íà 
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òå, ùî âîíà íå ëèøå ïåðåäàº ³íôîðìàö³þ ïðî òîâàðè ³ ïîñëóãè, ñïîíóêàþ÷è ïîêóïö³â 
ïðèäáàòè, à é ìàº ñâî¿ ñòèë³ñòè÷í³ îñîáëèâîñò³ òà º ³äåîëîã³÷íèì êîäîì, ÿêèé âïëèâàº 
íà ìàñîâó ñâ³äîì³ñòü, ñìàêè ñóñï³ëüñòâà, ôîðìóº ñèñòåìó ñîö³àëüíèõ, ìîðàëüíèõ, ïî-
ë³òè÷íèõ, ñ³ìåéíèõ, à òàêîæ ãåíäåðíèõ ö³ííîñòåé. 

Â³çóàëüíà ðåêëàìà îõîïëþº äóæå áàãàòî ñôåð ëþäñüêî¿ æèòòºä³ÿëüíîñò³. Âîíà º 
àòðèáóòîì óðáàí³ñòè÷íî¿ êóëüòóðè, õî÷à çàâäÿêè òåëåáà÷åííþ íàáóëà ìàñîâîãî õà-
ðàêòåðó íà âñ³é òåðèòîð³¿. ¯¿ àêòèâíî âèêîðèñòîâóþòü äëÿ êîìåðö³éíèõ ³ ñóñï³ëüíèõ 
ïîòðåá. Ñüîãîäí³ ðåêëàìà ñòàëà îäíèì ç íåâ³ä’ºìíèõ àòðèáóò³â â³çóàëüíî¿ êóëüòóðè â 
Óêðà¿í³. Âîíà ïåðåòâîðèëàñÿ íà âàãîìèé ÷èííèê âïëèâó ó ñôåð³ ïîë³òèêè, åêîíîì³êè, 
êóëüòóðè, ïîáóòó. Ïðî íàÿâí³ñòü ðåêëàìè â æèòòºâîìó ïðîñòîð³ óêðà¿íö³â ñâ³ä÷àòü 
âåëèêà ê³ëüê³ñòü ðåêëàìíèõ ïîâ³äîìëåíü, ïîÿâà ñïåö³àëüíîñòåé ó ãàëóç³ ðåêëàìè, ðå-
êëàìíèõ àãåíòñòâ. Ðåêëàìà çàãàëîì, à â³çóàëüíà çîêðåìà, âàãîìî âïëèâàº íà ñïîñ³á ³ 
ð³âåíü æèòòÿ íàñåëåííÿ, íà ïîÿâó íîâèõ ö³ííîñòåé, íà ôîðìóâàííÿ ñòåðåîòèï³â ïîâå-
ä³íêè. Ñó÷àñíèé ñâ³ò çàëåæíèé â³ä ðåêëàìè. Ñïîæèâà÷ ñïîãëÿäàº ðåêëàìó â ãðîìàä-
ñüêîìó òðàíñïîðò³, ïðåñ³, òåëåâ³ç³éíèõ ðîëèêàõ, ðàä³îåô³ð³, ó ìåðåæ³ ²íòåðíåò.

Ñüîãîäí³ ðåêëàìà õàðàêòåðèçóºòüñÿ øèðîêèì âèêîðèñòàííÿì â³çóàëüíèõ çàñîá³â, 
ÿê³ ä³ºâî ñïðèÿþòü ñòâîðåííþ òà ïîïóëÿðèçàö³¿ ³ì³äæó òîâàðó. Íèí³ º âñ³ ï³äñòàâè 
ñòâåðäæóâàòè ïðî çàðîäæåííÿ òà ïîøèðåííÿ íîâî¿ ìîâè äëÿ ì³æíàðîäíîãî ñï³ëêóâàí-
íÿ, à ñàìå: «â³çóàëüíîãî åñïåðàíòî». Ãàñëîì ñó÷àñíèõ ðåêëàìíèõ êàìïàí³é º «â³çóà-
ë³çàö³ÿ äëÿ ãëîáàë³çàö³¿». Ñ. Ñèìîíåíêî çàóâàæóº, ùî ïîøèðåí³øèì º â³çóàëüíå ðî-
çóì³ííÿ ÿê ñïåöèô³÷íèé âèä ìèñëåííºâî¿ ä³ÿëüíîñò³. Çì³ñò òàêî¿ ä³ÿëüíîñò³ ïîëÿãàº 
â ìàí³ïóëþâàíí³ çîðîâèìè îáðàçàìè ³ ñòâîðåííÿì íîâî¿ ðåàëüíîñò³ [21, ñ. 391–433].

Õî÷à â³çóàëüíà ðåêëàìà âæå ñòàëà íåâ³ä’ºìíîþ ÷àñòèíîþ êóëüòóðè, çîêðåìà õó-
äîæíüî¿, â Óêðà¿í³ ñòàâëåííÿ äî íå¿ íåîäíîçíà÷íå, ùî âèêëèêàº ãîñòð³ ñóïåðå÷êè. 
Êðèòèêè çàñèëëÿ ðåêëàìè àêöåíòóþòü íà íåãàòèâíèõ ìîìåíòàõ, ñåðåä ÿêèõ – ìàí³ïó-
ëþâàííÿ ñâ³äîì³ñòþ, êóëüòèâóâàííÿ ñïîæèâàöòâà. Íà äóìêó áàãàòüîõ íàóêîâö³â, ðå-
êëàìà çãóáíî âïëèâàº íà çäîðîâ’ÿ ³ ïñèõ³êó ëþäåé, ðóéíóº çâè÷íèé óñòð³é, òðàäèö³éí³ 
ö³ííîñò³ [17]. Ïðîòå çóïèíèòè ïîòóæíèé åêîíîì³÷íèé ³ òåõí³÷íèé ïðîãðåñè âæå íå-
ìîæëèâî. Ãëîáàëüíèé ïðîöåñ ðîçâèòêó ïîñò³íäóñòð³àëüíîãî ñóñï³ëüñòâà ï³äòâåðäæóº 
íåîáõ³äí³ñòü ðåêëàìè.

Â Óêðà¿í³ â³çóàëüíà ðåêëàìà àêòèâíî ðîçâèâàºòüñÿ. Ùîðîêó ç’ÿâëÿþòüñÿ íîâ³ ðå-
êëàìí³ àãåíòñòâà, ÿê³ ïðàöþþòü íàä ðîçðîáêîþ òà ïðîñóâàííÿì ðåêëàìíèõ êàìïàí³é. 
Ó âñ³õ ðåã³îíàõ Óêðà¿íè íèí³ ä³º áëèçüêî òèñÿ÷³ ïîä³áíèõ ï³äïðèºìñòâ – ðåêëàìí³ 
àãåíòñòâà, ðåêëàìíî-ïîë³ãðàô³÷í³, ðåäàêö³éíî-âèêîíàâ÷³ ô³ðìè, à òàêîæ âèäàâíè÷î-
ïîë³ãðàô³÷í³ êîìïëåêñè. Íàïðèêëàä, ó Êèºâ³ ä³þòü ïîíàä 270 ñïåö³àë³çîâàíèõ ðå-
êëàìíèõ ³ ìàðêåòèíãîâèõ îðãàí³çàö³é. Ñåðåä íèõ – â³äîì³ âåëèê³ êè¿âñüê³ ðåêëàìí³ 
àãåíö³¿, ïîë³ãðàô³÷í³ ô³ðìè «Ëþêñ», «Freebrand marketing solutions», ÿêà ïðàöþº ç 
â³äîìèìè áðåíäàìè, «MPG», ùî âèãîòîâëÿº ðåêëàìó äëÿ óêðà¿íñüêîãî ìîá³ëüíîãî 
îïåðàòîðà «Kyivstar», âåëèêà àãåíö³ÿ «Á³ã Ìåä³à», ÿêà º ÷àñòèíîþ âåëèêî¿ ìåðåæ³ 
êîìïàí³é, ðîçì³ùåíèõ ó Ïðàç³ é Ìîñêâ³, «Galla Group Ukraine», «Ä³âàéñ», «Äîâ³ðà», 
«Îêòàãîí», «Áþðî ìàðêåòèíãîâèõ òåõíîëîã³é», «Çîëîò³ ³äå¿», àêö³îíåðíå òîâàðèñòâî 
«Áë³ö-²íôîðì», ÿêå âèäàº æóðíàëè «Íàòàë³», «Êàï³òàë», ãàçåòó «Á³çíåñ» ³ äîäàòêè 
äî íå¿. Ó Êèºâ³ òà â ìåæàõ öåíòðàëüíî¿ Óêðà¿íè ïîïóëÿðíèìè º «Advertinsky Ad 
Agency», «Êîíêîðä», «Ëìåä³à», «Ëóâåðñ», «Þí³âåðñàë». Ó çàõ³äíîìó ðåã³îí³ ä³þòü 
òàê³ ðåêëàìí³ àãåíö³¿, ÿê «Áðîê», «Íàøà Ñïðàâà», «Ìåãàêëàñ», «Ìåä³àøàðê», «Ìå-
ä³à ñ³ò³», «Ëþêñ», «ÓÐÀ», «Ñ³ò³-Àðò». Ó Ëüâîâ³ â³äîì³ àãåíòñòâà «De Luxe», «Â³-
òàì³í», «Âîäîë³é», «Äèêèé Çàõ³ä», «Äð³ì», «Øàðê», «²íãóç», «ÌÊ ãðóï», «Ìàí-
äàðèí», «ÇÓÊÖ», «Ìàëò³-Ì», «Ð³à Í³êà», «Àðò Ìåä³à», «Ëåîñâ³ò», «Çîëîòèé Ëåâ», 
«Áàìáóê». Ó ñõ³äíîìó ðåã³îí³ íàéá³ëüø â³äîì³ «Ãîëüôñòð³ì», «D&Co²íàðò», «Ìåãà-
Ïîë³ñ-ïëþñ», Ð²À «Ìîñò», «Îëòåð», «Ôàêòîð-ðåêëàìà», «Àí³ìàòèêà», «Ìåãàïîë³ñ», 
«Ðåêëàìà ³ Ïîë³ ãðàô³ÿ», ÿêà ïðîïîíóº ôîòîïîñëóãè. 

×àñòèíà óêðà¿íñüêèõ ðåêëàìíèõ àãåíòñòâ äîñÿãíóëà óñï³õó, ñòàëà êîíêóðåíòîñïðî-
ìîæíîþ, çàéíÿëà ñâîþ í³øó íà óêðà¿íñüêîìó ðèíêó. Äëÿ òîãî ùîá çàëèøèòèñÿ íà 
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ðèíêó ðåêëàìè, àãåíòñòâàì íåîáõ³äíî ïîñò³éíî ðîçâèâàòè íîâ³ øëÿõè äëÿ ðåàë³çàö³¿ 
ðåêëàìè, âèâ÷àòè ¿¿ ðèíîê, çàëó÷àòè êâàë³ô³êîâàíèõ ïðàö³âíèê³â, äîñë³äæóâàòè çà-
êîðäîííèé ðèíîê ³ ä³ÿëüí³ñòü ðåêëàìíèõ àãåíö³é. 

Ôîòîãðàô³ÿ º îäí³ºþ ç ãîëîâíèõ ÷àñòèí â³çóàëüíî¿ ðåêëàìè. Öüîìó ñïðèÿº íà-
óêîâî-òåõí³÷íèé ïðîãðåñ, ÿêèé ÿñêðàâî âèÿâëÿºòüñÿ ó ôîòîìèñòåöòâ³, à òàêîæ ó ê³íå-
ìàòîãðàô³, ñôåð³ òåëåáà÷åííÿ, â³äåî- é êîìï’þòåðíèõ òåõíîëîã³ÿõ. Ñèëà â³çóàëüíèõ 
îáðàç³â ñòàº äåäàë³ ïîòóæí³øîþ. 

Çà îñòàííº ñòîë³òòÿ ôîòîãðàô³ÿ ïåðåñòàëà áóòè ëèøå çàñîáîì ïðîòîêîëüíîãî çà-
ïèñó, âîíà ðîçøèðèëà ëþäñüêå áà÷åííÿ, â³äêðèëà íåäîñë³äæåí³ ì³ñöÿ ïðèðîäè, ëþä-
ñüêîãî ò³ëà. Óïðîäîâæ îñòàíí³õ ðîê³â áóëî çä³éñíåíî âåëè÷åçí³ âäîñêîíàëåííÿ: çá³ëü-
øåíî ñâ³òëîñèëó îá’ºêòèâ³â, ìîäåðí³çîâàíî ôîòîêàìåðè. Ñüîãîäí³ òåõí³÷íèé àðñåíàë 
ñó÷àñíîãî ôîòîãðàôà íàë³÷óº òðè–÷îòèðè ôîòîêàìåðè, ð³çí³ îá’ºêòèâè, îñâ³òëåííÿ. 
Çà äîïîìîãîþ òåõí³÷íèõ óäîñêîíàëåíü íà ôîòîçí³ìêàõ ô³êñóþòü êðèâèçíó çåìíî¿ 
êîðè, ðóõ àòîì³â, áàêòåð³é, êðèñòàë³â, ç³ðêè, ãàëàêòèêè, êðàñó ìîðñüêîãî äíà, âèñî-
òó ã³ð. Ïîÿâà öèôðîâèõ òåõíîëîã³é çä³éñíèëà ïåðåâîðîò ó ôîòîìèñòåöòâ³, ñïðèÿëà 
âèíèêíåííþ   öèôðîâî¿ ôîòîãðàô³¿. Ïåðåâàãà äàíîãî âèäó ôîòîãðàô³¿ ïîëÿãàº â òîìó, 
ùî ç’ÿâëÿºòüñÿ ìîæëèâ³ñòü êåðóâàòè ÿê³ñòþ ôîòîçîáðàæåííÿ. Çàô³êñîâàíó ôîòîãðà-
ô³þ îäðàçó ìîæíà îïðàöþâàòè íà êîìï’þòåð³ çà äîïîìîãîþ íåîáõ³äíèõ ïðîãðàìíèõ 
çàáåçïå÷åíü. Íà ñüîãîäí³ öèôðîâà ôîòîãðàô³ÿ ïîïóëÿðíà ñåðåä ëþáèòåë³â ³ ïðî-
ôåñ³îíàë³â.

Íà â³äì³íó â³ä õóäîæíüî¿ ôîòîãðàô³¿, ðåêëàìíà ôîòîãðàô³ÿ ò³ëüêè ôîðìóºòüñÿ ÿê 
âèä ìèñòåöòâà. Òîìó îðãàí³çîâóþòüñÿ îá’ºäíàííÿ ôîòîãðàô³â, øêîëè ðåêëàìíî¿ ôîòî-
ãðàô³¿, âëàøòîâóþòü êîíêóðñè, âèñòàâêè. Õóäîæíÿ ôîòîãðàô³ÿ ò³ñíî ïåðåïëåòåíà ç 
ðåê ëàìíîþ ôîòîãðàô³ºþ, àêòèâíî âïëèâàº íà íå¿. Îäíàê âèíèêëî ïðîòèð³÷÷ÿ ì³æ äâî-
ìà âèäàìè ñâ³òëîïèñó. Íàé³ñòîòí³øà ð³çíèöÿ ì³æ íèìè ïîëÿãàº â òîìó, ùî ï³ä ÷àñ ðî-
áîòè ôîòîãðàô ìàº ïðàâî íà åêñïåðèìåíò, à ïåðåä ðåêëàìíèì ôîòîãðàôîì ñòî¿òü á³ëüø 
÷³òêå çàâäàííÿ, àäæå éîãî ðîáîòà º åëåìåíòîì òåõíîëîã³÷íîãî ëàíöþãà.

Äîñë³äíèêè â ãàëóç³ ìèñòåöòâà ôîòîãðàô³¿ ââàæàþòü, ùî ôîòîãðàô³ÿ ïîñ³ëà âàãîìó 
í³øó â ìèñòåöòâ³ ðåêëàìè. Çíà÷åííÿ çîáðàæåííÿ â ðåêëàìíîìó ïîâ³äîìëåíí³ â³ä³ãðàº 
âàæëèâó ðîëü. Íà äóìêó Î. Íàçàéê³íà, ðåàêö³ÿ ëþäèíè íà â³çóàëüíèé êîìïîíåíò º 
ñèëüí³øîþ, àí³æ íà ñëîâî. Ëþäèíà âëàøòîâàíà òàêèì ÷èíîì, ùî øâèäøå ðåàãóº íà 
çîáðàæåííÿ ïðåäìåòà, àí³æ íà òåêñò, ÿêèé âèêîðèñòîâóþòü äëÿ éîãî ïîçíà÷åííÿ [16]. 
Àâòîð êíèã ïðî ôîòîãðàô³þ Â. Øíåéäåðîâ ï³äêðåñëþº, ùî âèêîðèñòàííÿ çîáðàæåí-
íÿ ïîëåãøóº ïðîöåäóðó ïåðåõîäó ñèìâîëó â îáðàç. Íà äóìêó íàóêîâö³â, ïåðåãëÿäè 
ðåêëàìíèõ ïîâ³äîìëåíü âèêëèêàþòü åìîö³¿, ïåðåæèâàííÿ, ÿê³ ñïîíóêàþòü ñïîæèâà÷à 
øóêàòè ðåêëàìîâàíèé òîâàð. Îòæå, ìåòà â³çóàëüíèõ çàñîá³â ïîëÿãàº ó òîìó, ùîá äî-
ïîìîãòè ñòâîðèòè ïåðøå âðàæåííÿ, ÿêå º íàéâàæëèâ³øèì åòàïîì ó ñïðèéíÿòò³ íåîá-
õ³äíî¿ ³íôîðìàö³¿ [25].

Çã³äíî ìàðêåòèíãîâî¿ êîíöåïö³¿, ÿêùî ³ñíóº òîâàð, òî íà íüîãî îáîâ’ÿçêîâî ç’ÿâèòüñÿ 
ïîêóïåöü. Òîìó â ïîøóêàõ åôåêòèâíèõ ìåòîä³â âïëèâó íà ñïîæèâà÷à êîðèñòóþòüñÿ 
çàñîáàìè â³çóàëüíîãî òèñêó çà äîïîìîãîþ ôîòîãðàô³¿. Ó êíèç³ «Ñïîñîáè áà÷èòè» àí-
ãë³éñüêèé ìèñòåöòâîçíàâåöü Äæ. Áåðãåð îïèñàâ õóäîæí³ çàñîáè, ÿê³ çàñòîñîâóþòü ó 
â³çóàëüí³é ðåêëàì³. Â³í ï³äêðåñëèâ çíà÷åííÿ æåñò³â ìîäåëåé, ì³ôîëîã³÷íèõ ãåðî¿â, 
³ñòîðè÷íèõ îñîáèñòîñòåé ó ôîòîãðàô³ÿõ. Îõàðàêòåðèçóâàâ ³ îïèñàâ æ³íî÷³ é ÷îëîâ³÷³ 
îáðàçè òà ¿õ âïëèâ íà ñïîæèâà÷³â, ðîçãëÿíóâ ðîëü ïîáóòîâèõ ðå÷åé, ðå÷åé-ñèìâî-
ë³â [1]. Ñ. Êàðà-Ìóðçà íàãîëîñèâ íà çíà÷åíí³ îáðàç³â â³äîìèõ ëþäåé, ðèñè ÿêèõ «ïå-
ðåíîñÿòü» íà ðåêëàìîâàíèé òîâàð [11]. Íà äóìêó äîñë³äíèê³â, ³ñíóþòü ïðàâèëà, ùî 
áàçóþòüñÿ íà ïñèõîëîã³¿ ëþäñüêîãî ñïðèéíÿòòÿ. Ïåðøå ïðàâèëî – öå ïðàâèëî «îäí³º¿ 
òðåòèíè»: ³ñíóþòü ÷îòèðè çîðîâèõ öåíòðè, ÿê³ ðîçì³ùåí³ íà ïåðåòèí³ ë³í³é, ÿê³ ä³ëÿòü 
ïëîùèíó ðåêëàìíîãî ïîâ³äîìëåííÿ íà äåâ’ÿòü ð³âíèõ ÷àñòèí. Â³äïîâ³äíî, ôîòîãðàô³¿ 
ðîçì³ùóþòü ç óðàõóâàííÿì öèõ óìîâ. Íàñòóïíèì º ïðàâèëî «ë³âî¿ ðóêè», çà óìîâàìè 
ÿêîãî ïðåäñòàâíèêè çàõ³äíèõ êðà¿í ðîçãëÿäàþòü çîáðàæåííÿ ç ë³âîãî âåðõíüîãî êóòà, 
à æèòåë³ Áëèçüêîãî Ñõîäó – ç ïðàâà íà ë³âî [2]. 
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Íàé÷àñò³øå ðåêëàìí³ ïîâ³äîìëåííÿ íàïîâíþþòü íåîáõ³äíèìè â³çóàëüíèìè êîìïî-
íåíòàìè, ÿê³ îäðàçó âêàçóþòü íà â³äïîâ³äíó êàòåãîð³þ ñïîæèâà÷³â. Ñåðåä ÷àñòîâæèâà-
íèõ – ôîòîãðàô³÷í³ çîáðàæåííÿ ä³òåé, òâàðèí, åêçîòè÷íèõ êóòî÷ê³â ïðèðîäè. Çã³äíî 
äàíèõ ïñèõîëîã³â, ñïîæèâà÷³, ïåðåãëÿäàþ÷è ôîòîãðàô³¿ ³ç çîáðàæåíèìè íà íèõ ëþäü-
ìè, çàâæäè çâåðòàþòü óâàãó íà âèðàçè îáëè÷, íà ïîãëÿäè, ì³ì³êó. Ðîçãëÿäàþòü ð³çí³ 
ïðèíöèïè, ÿê³ àêòèâíî çàñòîñîâóþòü ó ðåêëàìíîìó ïîâ³äîìëåíí³. Íàéïåðøèé – ðîç-
ïîä³ë ïîãëÿä³â íà ïðÿì³ é íåïðÿì³, îñê³ëüêè çîáðàæåííÿ î÷åé º åôåêòèâíèì ñïîñîáîì 
ïðèâåðíóòè óâàãó. ×àñòî âèêîðèñòîâóþòü åìîö³éí³ âèðàçè îáëè÷÷ÿ.

Â³çóàëüíà ãëîáàë³çàö³ÿ íå îìèíóëà ³ Óêðà¿íó. Ñüîãîäí³ ôîòîãðàô³ÿ âæå ñòàëà ñêëà-
äîâîþ ÷àñòèíîþ ãðàô³÷íîãî äèçàéíó, ïîñ³ëà äîì³íóþ÷å ì³ñöå ñåðåä â³çóàëüíèõ çàñî-
á³â. Ñâ³òîâèé äîñâ³ä ³ íàãðîìàäæåí³ çíàííÿ äîïîìàãàþòü òâîðèòè ÿê³ñí³ ìèñòåöüê³ 
ôîòîãðàô³÷í³ çîáðàæåííÿ â ðåêëàìíèõ ïîâ³äîìëåííÿõ. Â Óêðà¿í³ º ÷èñëåíí³ çðàçêè 
â³çóàëüíî¿ ðåêëàìè, ó ÿêèõ ôîòîçîáðàæåííÿ ÿê³ñíî âèêîíàí³ ³ âäàëî ïîºäíàíí³ â êîì-
ïîçèö³éíîìó ïðîñòîð³. Íàïðèêëàä, ðåêëàìà íîâîãî öèôðîâîãî ôîòîàïàðàòó «Lumix» 
â³ä âèðîáíèêà öèôðîâî¿ òåõí³êè «Panasonic», ðåêëàìà â³ä âèðîáíèêà ëüâ³âñüêîãî 
ïèâà, ìîá³ëüíèõ îïåðàòîð³â «Beeline», «Life», «ÌÒÑ», ìåðåæ³ àâòîçàïðàâíèõ êîìï-
ëåêñ³â «ÎÊÊÎ» ³ «Shell», â³ä âèðîáíèêà ìîá³ëüíèõ òåëåôîí³â «Nokia», «Samsung» 
òîùî. Ó äåÿêèõ çðàçêàõ òàêî¿ ðåêëàìè â³çóàëüíà ÷àñòèíà ïîâí³ñòþ âèêîíàíà ³íîçåì-
íèìè ôîòîãðàôàìè òà äèçàéíåðàìè. Ö³ êîìïîçèö³¿ ëèøåíü àäàïòîâàí³ â òåêñò³ ³ ÷àñò-
êîâî êîðåãîâàí³ â Óêðà¿í³. Ñåðåä íèõ – ðåêëàìí³ ïîâ³äîìëåííÿ â³ä ìîá³ëüíèõ îïåðà-
òîð³â «Beeline», «ÌÒÑ», â³ä âèðîáíèê³â ïîáóòîâî¿ òà öèôðîâî¿ òåõí³êè «Panasonic», 
«Samsung», â³ä âèðîáíèêà ìîá³ëüíèõ òåëåôîí³â «Nokia», âèðîáíèê³â îäÿãó òà ïàð-
ôóì³â «Emporio Armani», «Dolce & Gabbana» òà ³í. ²íîä³ òàê³ ïðèêëàäè º çðàçêàìè 
äëÿ ñòâîðåííÿ ³ îðãàí³çàö³¿ ðåêëàìè äëÿ âèðîáíèê³â óêðà¿íñüêî¿ â³çóàëüíî¿ ðåêëàìè. 
Íàïðèêëàä, ó ðåêëàì³ ìîá³ëüíîãî òåëåôîíó «Nokia» ôîòîçîáðàæåííÿ çàéìàþòü äî-
ì³íóþ÷å ì³ñöå, îñê³ëüêè º óðèâêîì ç òåëåâ³ç³éíîãî ðîëèêà. Â³äïîâ³äíî ôîòîãðàô³¿ äî-
ïîìàãàþòü çàîùàäèòè ÷àñ ³ ñïðîñòèòè ïðîöåñ ðîçï³çíàâàííÿ, çàïàì’ÿòîâóâàííÿ ³íôîð-
ìàö³¿. Ïîðòðåòè ä³òåé ÿê³ñíî âèêîíàí³ é äîáðå îïðàöüîâàí³. Çàãàëîì ó ðåêëàìíîìó 
ïîâ³äîìëåíí³ â³çóàëüíà ÷àñòèíà âäàëî ïîºäíàíà ç òåêñòîâîþ.

Ó ðåêëàìíèõ êàìïàí³ÿõ â³ä ìîá³ëüíîãî îïåðàòîðà «Beeline» â³çóàëüíå íàïîâíåííÿ, 
ÿê ïðàâèëî, çàëèøàºòüñÿ îñíîâíèì ó êîìïîçèö³éíîìó ïðîñòîð³. Îáðàçè, âèêîðèñòà-
í³ íà ôîòîãðàô³ÿõ, çàâæäè âï³çíàâàí³. Ïåðåâàæíî – öå çâè÷àéí³, óñì³õíåí³ ëþäè, 
óáðàííÿ ÿêèõ ó êîðïîðàòèâíèõ êîëüîðàõ â³ä ìîá³ëüíîãî îïåðàòîðà «Beeline». ²íîä³ 
âèêîðèñòîâóþòü ïåðñîíàæ³â ç òåëåâ³ç³éíèõ ðîëèê³â. Ó ðåêëàìàõ ìîá³ëüíîãî îïåðàòîðà 
â³çóàëüíà ÷àñòèíà âäàëî äîïîâíåíà òåêñòîâîþ.

Ñåðåä çðàçê³â â³çóàëüíî¿ ðåêëàìè, ïîâí³ñòþ âèêîíàíèõ íàö³îíàëüíèìè ôîòîãðàôà-
ìè, äèçàéíåðàìè, º ðåêëàìí³ ìàòåð³àëè ìåðåæ³ àâòîçàïðàâíèõ êîìïëåêñ³â «ÎÊÊÎ». 
Íàïðèêëàä, äëÿ ðåêëàìè íîâîãî âèäó ïàëüíîãî «Pulls» âèêîðèñòàëè îáðàç â³äîìîãî 
ñïîðòñìåíà Â. Â³ðàñòþêà. Òàêèé â³çóàëüíèé àêöåíò ï³äñèëþº ä³þ ðåêëàìíîãî ñëî-
ãàíà «Ïàëüíå íîâîãî ïîêîë³ííÿ ÎÊÊÎ – öå ñèëà». Îñê³ëüêè âñ³ ðåêëàìí³ ïëîùèíè 
îá’ºäíàí³ îäí³ºþ ñþæåòíîþ ë³í³ºþ, êîìïîçèö³ºþ, êîëüîðîâîþ ãàìîþ, ñòâîðåíèé îáðàç 
ñïîðòñìåíà â³äïîâ³äàº ïîñòàâëåíîìó çàâäàííþ. Âäàëå ôîòîãðàô³÷íå ð³øåííÿ, ÿê³ñíî 
îïðàöüîâàíå çîáðàæåííÿ ìîæóòü ñëóãóâàòè õóäîæíüî-ìèñòåöüêèì çðàçêîì.

Ö³êàâèé îáðàç âèêîðèñòàíî äëÿ ðåêëàìè çèìîâîãî ïàëüíîãî. ²äåÿ ðåêëàìíî¿ êàì-
ïàí³¿ ïîëÿãàëà â òîìó, ùî öèì ïàëüíèì êîðèñòóþòüñÿ â çèìîâèé ïåð³îä. Â³äïîâ³äíî 
ïåðñîíàæ áóâ ïðåäñòàâëåíèé ÿê ìåøêàíåöü ³ç Ï³âíî÷³. Â³í ³ç çàäîâîëåííÿì, ç óñì³ø-
êîþ íà óñòàõ, ³ç øèðîêèìè æåñòàìè ïðîïîíóâàâ ñïðîáóâàòè öåé âèä ïàëüíîãî. Âäàëå 
êîìïîçèö³éíå îôîðìëåííÿ, ÿñêðàâèé îáðàç äîïîìàãàþòü îðãàí³çóâàòè ðåêëàìíå ïîâ³-
äîìëåííÿ. Óâåñü ïðîöåñ ðîáîòè çä³éñíèëè óêðà¿íñüê³ ñïåö³àë³ñòè. Äàíå ðåêëàìíå ïî-
â³äîìëåííÿ º ïðèêëàäîì îðãàí³çàö³¿ êîìïîçèö³éíîãî ïðîñòîðó, âäàëîãî âèêîðèñòàííÿ 
³ ðîçì³ùåííÿ â³çóàëüíî¿ ÷àñòèíè.

Ó áóêëåò³ ç ðåêëàìîþ çð³äæåíîãî ãàçó ðîëü â³çóàëüíî¿ ÷àñòèíè ïåðåâàæàº. Òåêñòî-
âà ÷àñòèíà äîïîâíþº ôîòîãðàô³¿, íà ÿêèõ çàô³êñîâàí³ ïðîöåñ çàïðàâêè, çàãàëüíèé 
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âèãëÿä çàïðàâíîãî êîìïëåêñó. Óâåñü ôîòîãðàô³÷íèé ìàòåð³àë âèêîíàíî â îäí³é òî-
íàëüíîñò³, ïðèñóòí³é ïðîöåñ êàäðóâàííÿ, ðåòóøóâàííÿ. Ñòðóêòóðà êîìïîçèö³¿ âäàëî 
íàïîâíåíà òà ïîä³ëåíà íà â³çóàëüíó ³ òåêñòîâó ÷àñòèíè.

Êîíöåïö³ÿ ðåêëàìíî¿ êàìïàí³¿ ïèâà «Hike» ðîçðîáëåíà óêðà¿íñüêèì àãåíñòâîì 
«Adam Smith Advertising». Âîíà ñêëàäàºòüñÿ ç òðüîõ êîìïîçèö³é, ÿê³ àêòèâíî âè-
êîðèñòîâóþòü ó çîâí³øí³é ðåêëàì³. Â³çóàëüíà ÷àñòèíà ïåðåäàº îñîáëèâèé ñìàê ïèâà 
çà ðàõóíîê òåïëî¿ êîëüîðîâî¿ ãàìè, â³äïîâ³äíîãî ñåðåäîâèùà, ñêëàäíî¿ êîìïîçèö³¿. 
Ó ôîòîãðàô³÷íîìó çîáðàæåíí³ âñ³ åëåìåíòè äîïîìàãàþòü ñôîðìóâàòè ïåðåêîíëèâå 
ðåêëàìíå çâåðíåííÿ äî ïîòåíö³éíîãî ïîêóïöÿ.

Îáðàç óêðà¿íöÿ ó âèøèâàí³é ñîðî÷ö³ âèêîðèñòàíî äëÿ ðåêëàìíî¿ êàìïàí³¿ òàðèô-
íîãî ïëàíó «Ãàëè÷èíà» â³ä ìîá³ëüíîãî îïåðàòîðà «Life». Âèðàçíå îáëè÷÷ÿ, ÿñêðàâ³ 
åìîö³¿, øèðîê³ æåñòè â ðóêàõ, â³äêðèò³ñòü îäðàçó ïðèâåðòàþòü óâàãó äî ðåêëàìíîãî 
ïîâ³äîìëåííÿ. Öÿ ðåêëàìíà êàìïàí³ÿ ä³ÿëà ò³ëüêè íà òåðèòîð³¿ Çàõ³äíî¿ Óêðà¿íè. 
Íà äóìêó äîñë³äíèê³â, îáðàç îðãàí³÷íî âïèñàíèé ó äàíèé ðåã³îí, îñê³ëüêè ñïåöèô³êà 
ñïðèéíÿòòÿ â³çóàëüíîãî çàëåæèòü â³ä ö³ëüîâî¿ àóäèòîð³¿. 

Îáðàçè çâè÷àéíèõ ëþäåé â óêðà¿íñüê³é ðåêëàìí³é ïðàêòèö³ ÷àñòî âèêîðèñòîâóþòü 
ó ðåêëàìíèõ êàìïàí³ÿõ ìîá³ëüíèõ îïåðàòîð³â, ðîçâàæàëüíèõ çàêëàä³â, ô³íàíñîâèõ 
óñòàíîâ, ñòðàõîâèõ êîìïàí³é òà ³íøèõ âèðîáíèê³â. Òàêîæ âèêîðèñòîâóþòü îáðàçè â³-
äîìèõ ëþäåé äëÿ ïåðåäà÷³ óêðà¿íñüêîìó ñïîæèâà÷ó íåîáõ³äíî¿ ³íôîðìàö³¿. Â óêðà¿í-
ñüê³é â³çóàëüí³é ðåêëàì³ ÷àñòî òðàïëÿþòüñÿ ôîòîãðàô³÷í³ çîáðàæåííÿ àêòîð³â òåàòðó 
é ê³íî, ñïîðòñìåí³â, âåäó÷èõ òåëåïðîãðàì, ç³ðîê óêðà¿íñüêîãî øîó-á³çíåñó òà áàãàòî 
³íøèõ â³äîìèõ ëþäåé. Îáðàçè çíàìåíèòîñòåé âèêîðèñòîâóþòü ó ðåêëàìíèõ êàìïà-
í³ÿõ «Avon», «Îriflame», «Îlay», «UFO», «Daewoo», «ÎÊÊÎ», «Àëüöåñò», «Fox 
Mart», «ÌÒÑ», «Äåñàíò», «Òóëü÷èíêà», «Êîðîíà», «LG», «Nescafé», «Lipton», â³äî-
ì³ òîðã³âåëüí³ ìàðêè îäÿãó ³ âçóòòÿ, ó ðåêëàìíèõ êàìïàí³ÿõ áåçàëêîãîëüíèõ íàïî¿â, 
äëÿ ðåê ëàìè ðîçâàæàëüíèõ òåëåâ³ç³éíèõ ïðîãðàì, ó ñîö³àëüí³é ðåêëàì³ â áîðîòüá³ 
çà ïðàâà ëþäèíè, ç Â²Ë-³íôåêö³ºþ, íàñèëüñòâîì ó ñ³ì’¿, çàõèñòó ïðàâ ä³òåé òà â ³í-
ø³é ðåêëàì³. Ìàí³ïóëþâàííÿ îáðàçàìè â³äîìèõ ëþäåé äîïîìàãàº ñêëàñòè ïîçèòèâíå 
âðàæåííÿ.

Òàê, äëÿ îðãàí³çàö³¿ êàëåíäàðÿ äëÿ ìîá³ëüíîãî îïåðàòîðà «ÌÒÑ» íà 2011 ð³ê âè-
êîðèñòàíî ôîòîãðàô³¿ ìîäåëåé, ò³ëà ÿêèõ ðîçïèñàíî â³çåðóíêàìè. Ðîáîòó çä³éñíåíî 
óêðà¿íñüêîþ àãåíö³ºþ. Ôîòîãðàô³¿ ìîäåëåé ÿê³ñíî âèêîíàíî é îïðàöüîâàíî â ð³çíèõ 
êîëüîðîâèõ ãàìàõ îêðåìî äëÿ êîæíîãî ì³ñÿöÿ.

Óäàëèì º âèð³øåííÿ ðåêëàìíîãî ïîâ³äîìëåííÿ ÒÌ «Coca-Cola». Áóëî âèêîðèñòàíî 
îáðàçè ìîëîäèõ ëþäåé, îòîòîæíåíèõ ³ç âáîë³âàëüíèêàìè. Âîíè âïèñàí³ â ñïåöèô³÷í³ 
åëåìåíòè ãðàô³êè, ñèìâîëè, ïîâ’ÿçàí³ ç ôóòáîëüíîþ òåìàòèêîþ. Âèòðèìàíà êîëüîðîâà 
ãàìà â ï’ÿòè òîíàõ ï³äòðèìóº îñíîâí³ àêöåíòè â êîìïîçèö³¿ ðåêëàìíîãî ïîâ³äîìëåí-
íÿ – ôîòîçîáðàæåííÿ. Äîì³íóº âäàëî âèêîíàíà â³çóàëüíà ÷àñòèíà. 

Çðàçêàìè ÿê³ñíîãî õóäîæíüî-îáðàçíîãî âèð³øåííÿ º ðåêëàìí³ ïîñòåðè «²ñòåðèêà 
ïî-í³ìåöüêè» ³ «Õàîñ ïî-í³ìåöüêè», ÿê³ âèêîðèñòàíî äëÿ ðåêëàìíî¿ êàìïàí³¿ áàí-
êó «Ôîðóì». ²äåÿ ðåêëàìíî¿ êàìïàí³¿ ïîëÿãàëà â ïðîñóâàíí³ íîâîãî ïîçèö³îíóâàííÿ 
áàíêó ï³ä ñëîãàíîì «Á³çíåñ ïî-í³ìåöüêè». Ðåêëàìà ïîáóäîâàíà íà ³ðîí³çóâàíí³ íàä 
îñîáëèâîþ í³ìåöüêîþ ðèñîþ õàðàêòåðó – îðãàí³çîâàí³ñòþ. Ö³ ïîñòåðè ëàêîí³÷í³ ó âè-
êîíàíí³, ðåêëàìíèé ïðîñò³ð äîáðå îðãàí³çîâàíèé, íåìàº çàéâèõ åëåìåíò³â. Çîáðàæåí³ 
íà ïîñòåðàõ ëþäèíà ³ ñêð³ïêè âèêîðèñòàí³ äëÿ ã³ïåðáîë³çàö³¿ ñèòóàö³é. Ó äàíèõ ðåê-
ëàìíèõ ïîâ³äîìëåííÿõ â³çóàëüíà ÷àñòèíà àêòèâíî äîì³íóº. Ôîòîãðàô³¿ â ðåêëàìíèõ 
çâåðíåííÿõ ÿê³ñíî âèêîíàí³ é îïðàöüîâàí³ â îäí³é êîëüîðîâ³é ãàì³. Ïðîòå â³çóàëüíà 
÷àñòèíà íå ìîæå ñàìîñò³éíî ³ñíóâàòè ³ áåç ï³äòðèìêè òåêñòîâî¿ ÷àñòèíè íå ïåðåäàº ³äå¿ 
ðåêëàìíî¿ êàìïàí³¿. Ó ïîºäíàíí³ ö³ äâà êîìïîíåíòè äîïîìàãàþòü äîíåñòè äî ñïîæèâà-
÷à ãîëîâíó äóìêó ïðî òå, ùî âñ³ ïðîöåñè â áàíêó âïîðÿäêîâàí³. Äàí³ ðåêëàìí³ ïîñòåðè 
ðîçðîáëåí³ ³ ïîâí³ñòþ âèêîíàí³ óêðà¿íñüêèì àãåíòñòâîì «Ogilvy Group Ukraine», ÿêå 
çà âèêîíàíó ðîáîòó äëÿ áàíêó «Ôîðóì» ä³ñòàëî çîëîòó ìåäàëü íà ºâðîïåéñüêîìó ôåñ-
òèâàë³ «Epica Awards 2010».
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Ç îãëÿäó íà ð³âåíü õóäîæíüî-ìèñòåöüêîãî âèêîíàííÿ âàðòî çâåðíóòè óâàãó íà ðåê-
ëàìíó êàìïàí³þ äëÿ ï³äòðèìêè êîíêóðñó «Art Directors Club Awards» â Óêðà¿í³. 
Áóëî âèêîðèñòàíî ñåð³þ ðåêëàìíèõ ïîâ³äîìëåíü, ñõîæèõ çà çì³ñòîì. ²äåÿ êàìïàí³¿ 
ïîëÿãàëà â òîìó, ùîá êîæíèé ó÷àñíèê ïðåäñòàâèâ ñâî¿ ðåêëàìí³ òà ãðàô³÷í³ ðîáîòè, 
óçÿâ ó÷àñòü ó êîíêóðñ³ ³ äîâ³â, ùî ã³äíèé áóòè ïåðåìîæöåì íå ëèøå â î÷àõ ñâî¿õ ð³ä-
íèõ. Íà ï³äòðèìêó â³çóàëüíî¿ ÷àñòèíè âèêîðèñòàíî òåêñòîâó ÷àñòèíó ³ ñëîãàí «Âèáà÷, 
àëå ìè íå òâîÿ ìàìà». Òîìó â ðåêëàì³ ñïîãëÿäàºìî ôîòîãðàô³¿ ÷ëåí³â æóð³ â æ³íî÷èõ 
ïëàòòÿõ. Ðîáîòà õàðàêòåðèçóºòüñÿ ÿê³ñíî âèêîíàíèìè ³ âèðàçíèìè ïîðòðåòàìè, íåðåê-
ëàìíèì ñòèëåì ôîòîãðàô³é. Ó êîæí³é êîìïîçèö³¿ â³äîáðàæåíî ð³çí³ ïîáóòîâ³ ñöåíè 
ó â³äïîâ³äíîìó ñåðåäîâèù³. Ðîáîòó íàä ðåêëàìíîþ êàìïàí³ºþ ïðîâîäèëà óêðà¿íñüêà 
àãåíö³ÿ «Leo Burnett Ukraine». Íà ïëàêàòàõ ç ðåêëàìîþ ñîö³àëüíîãî ïðîåêòó «Äàâàé 
ðàçîì!» çîáðàæåíî ïîñòàò³ ìóçèêàíò³â, ñïîðòñìåí³â äëÿ ïðèâåðíåííÿ óâàãè ìîëîä³ äî 
ïðîáëåì íåòîëåðàíòíîãî ñòàâëåííÿ äî Â²Ë-ïîçèòèâíèõ ëþäåé, çàïîá³ãàííÿ ³íô³êóâàí-
íþ Â²Ë, ïðîòèä³¿ íàñèëüñòâó, ñåêñóàëüíî¿ åêñïëóàòàö³¿, âèð³øåííÿ ïèòàíü ãåíäåðíî¿ 
íåð³âíîñò³ â ñóñï³ëüñòâ³. Äëÿ êîæíîãî ðåêëàìíîãî çâåðíåííÿ õàðàêòåðíå ñï³ëüíå êîì-
ïîçèö³éíå âèð³øåííÿ ³ âèêîíàííÿ â îäí³é êîëüîðîâ³é ãàì³. 

Âäàëîþ ³äåºþ âèð³çíÿºòüñÿ ðåêëàìíå ïîâ³äîìëåííÿ îïåðàòîðà ìîá³ëüíîãî çâ’ÿçêó 
«ÌÒÑ». Äëÿ ï³äòðèìêè ñëîãàíà «Ãàñèìî òàðèôè» âèêîðèñòàíî çîáðàæåííÿ òðüîõ ïî-
æåæíèê³â ç âîãíåãàñíèêîì ïîñåðåä äèìîâî¿ çàâ³ñè. Àêòèâí³ ÷åðâîí³ ïëîùèíè ãðàìîòíî 
ðîçïîä³ëåí³ íà ñ³ò³-ëàéò³. Êîìïîçèö³ÿ çàéâèìè åëåìåíòàìè íå ïåðåâàíòàæåíà, àêöåíòè 
çðîáëåí³ íà íåîáõ³äíèõ â³çóàëüíèõ êîìïîíåíòàõ. 

Ðîçãëÿäàþ÷è çðàçêè óêðà¿íñüêî¿ â³çóàëüíî¿ ðåêëàìè, äîõîäèìî âèñíîâêó, ùî âîíè 
íå çàâæäè äîïîìàãàþòü ïåðåäàòè íåîáõ³äíèé ñèãíàë ñïîæèâà÷åâ³. Íàïðèêëàä, ó ðåê-
ëàìíîìó ïîâ³äîìëåíí³ áàíêó «Êðåäèò Äí³ïðî» âèêîðèñòàíî îáðàç â³äîìî¿ àêòîðêè 
òåàòðó ³ ê³íî À. Ðîãîâöåâî¿. Ö³êàâå ôîòîçîáðàæåííÿ ë³òíüî¿ æ³íêè ïîâèííî áóëî á 
ñôîðìóâàòè çâåðíåííÿ ïåíñ³éíî¿ ïðîãðàìè áàíêó äî ïåâíî¿ ö³ëüîâî¿ àóäèòîð³¿ – ïåí-
ñ³îíåð³â. Ïðîòå â³çóàëüíà ÷àñòèíà â äàí³é ðåêëàì³ íå ìîæå ³ñíóâàòè ÿê ñàìîñò³éíà 
îäèíèöÿ êîìïîçèö³¿ áåç ï³äòðèìêè òåêñòîâî¿, ÿêà ïîâèííà áóëà ïîÿñíèòè ïðèñóòí³ñòü 
îáðàçó àêòîðêè. Òîìó ïîñòàâëåíå çàâäàííÿ íå âèêîíàíî.

Ó ôëàºð³ ç ïîâ³äîìëåííÿì ïðî ñâÿòêîâ³ çíèæêè ç íàãîäè ð³÷íèö³ ìàãàçèíó «Ðèáàë-
êà ïëþñ» â³çóàëüíà ÷àñòèíà íàñè÷åíà âåëèêîþ ê³ëüê³ñòþ åëåìåíò³â. Íà òë³ ñêëàäíî¿ 
êîìïîçèö³¿, ÷ëåíîâàíî¿ ð³çíîìàí³òíèìè ôàêòóðàìè, áåçë³÷÷þ êîëüîð³â, åôåêò³â, ðîç-
ì³ùåíî ëîãîòèï, òåêñòîâó ÷àñòèíó. Òîìó äî ê³íöÿ íåìîæëèâî âèçíà÷èòè àêöåíòè. Òàêå 
ðîçõîäæåííÿ â ñï³ââ³äíîøåííÿõ åëåìåíò³â, ïëîùèí º íàñë³äêîì â³äñóòíîñò³ çíàíü 
îáîâ’ÿçêîâèõ ïðàâèë êîìïîçèö³¿, íåïðàâèëüíîãî âèêîðèñòàííÿ ïðîñòîðó. 

Ó ðåêëàì³ ìàãàçèíó âçóòòÿ òà àêñåñóàð³â «Õðèñòèíà» ââåäåíî çì³ñòîâå ïîâ³äîìëåí-
íÿ, ÿêå îáìåæóº ìîæëèâ³ñòü ³íòåðïðåòàö³¿ çîáðàæåííÿ. Êîìïîçèö³éíå âèð³øåííÿ õà-
ðàêòåðèçóºòüñÿ çíà÷íèì ïåðåíàñè÷åííÿì òåêñòîâî¿ ÷àñòèíè, ÿêà âèò³ñíÿº ôîòîãðàô³þ. 
Òîìó â³çóàëüíèé êîìïîíåíò îòðèìóº ñòàòóñ çâè÷àéíîãî ôîòîçîáðàæåííÿ.

Ïðè îðãàí³çàö³¿ ðåêëàìíîãî ïîâ³äîìëåííÿ äëÿ îôîðìëåííÿ òðàíñïîðòó ôóòáîëüíî-
ãî êëóáó «Ëüâ³â» âèêîðèñòàíî êîëàæ ³ç åëåìåíòàìè â³äîìèõ ïàì’ÿòîê ñòàðîâèííîãî 
ì³ñòà. Íà òë³ òàêîãî çîáðàæåííÿ ðîçì³ùåíî òåêñò. Ïðîáëåìà ïîëÿãàº â íåïðàâèëüí³é 
îðãàí³çàö³¿ åëåìåíò³â, ó â³äñóòíîñò³ àêöåíòó â êîìïîçèö³¿, çâ’ÿçêó ì³æ â³çóàëüíîþ ³ 
òåêñòîâîþ ÷àñòèíàìè.

Ó ðåêëàì³ â³äêðèòòÿ íîâîãî ìàãàçèíó «Êîìï’þòåðíèé âñåñâ³ò» óðàçëèâèì º êîìïî-
çèö³éíå âèð³øåííÿ. Îäðàçó ñêëàäíî çðîçóì³òè çì³ñò äàíîãî ïîâ³äîìëåííÿ, îñê³ëüêè 
îäíî÷àñíî âì³ùåíî ³íôîðìàö³þ ïðî çàêëàä, àêö³þ, íàäàííÿ êðåäèòó ³ çîáðàæåííÿ 
òîâàðó. Â³çóàë³çàö³ÿ ñêëàäíà, òîìó íå ñïðèéìàºòüñÿ ñïîæèâà÷åì ³ íå âèêîíóº ñâîãî 
çàâäàííÿ. Ïåðåíàñè÷åííÿ êîìïîçèö³éíîãî ïðîñòîðó çóìîâëåíå â³äñóòí³ñòþ àêöåíò³â. 

Ïðèêëàäè çàêîðäîííî¿ ðåêëàìè â³äð³çíÿþòüñÿ â³ä óêðà¿íñüêèõ çðàçê³â. Íåñòàí-
äàðòíèé ï³äõ³ä äî ôîðìóâàííÿ ðåêëàìíîãî çâåðíåííÿ äîïîìàãàº ºâðîïåéñüêèì ôà-
õ³âöÿì ñòâîðþâàòè ÿê³ñíó ³ ö³êàâó ðåêëàìó. Ñåðåä óäàëèõ çðàçê³â – ðåêëàìí³ êàìïà-
í³¿ ìîá³ëüíèõ îïåðàòîð³â «Nokia», «Samsung», âèðîáíèêà öèôðîâî¿ òåõí³êè «Sony», 
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«Panasonic», àâòîìîá³ëüíèõ êîìïàí³é «Mercedes-benz», «BMW», «Toyota», «Skoda», 
âèðîáíèê³â àëêîãîëüíèõ íàïî¿â «Stella Artois», «Beck’s», «Carlsberg», «Tuborg» òà 
³íøèõ êîìïàí³é. Íàïðèêëàä, óäàëîþ ç ïîãëÿäó ìèñòåöüêî¿ îáðàçíîñò³ º ðåêëàìà âè-
ðîáíèêà öèôðîâî¿ ³ ïîáóòîâî¿ òåõí³êè «Samsung». Ó ðåêëàìí³é êàìïàí³¿ «Samsung. 
Optical Zoom 24x» âèêîðèñòàíî ê³ëüêà ñþæåò³â, îá’ºäíàíèõ îäí³ºþ êîìïîçèö³ºþ, äî-
ì³íóâàííÿì â³çóàëüíî¿ ÷àñòèíè. ²äåÿ äàíî¿ ðåêëàìíî¿ êàìïàí³¿ ïîëÿãàº ó â³äâ³äàíí³ 
ð³çíèõ ÷àñòèí ñâ³òó ç ôîòîàïàðàòîì «Samsung». Äëÿ êîæíîãî ïîâ³äîìëåííÿ õàðàêòåð-
í³ çîáðàæåííÿ íåâ³äîìèõ êóòî÷ê³â ñâ³òó ç íàäì³ðíèì ï³äêðåñëåííÿì ö³êàâèõ åëåìåí-
ò³â ó ôîòîãðàô³¿. 

Ïðèêëàäîì õóäîæíüî-ñòèë³ñòè÷íî¿ ºäíîñò³ ñëóãóº ðåêëàìíà êàìïàí³ÿ «Samsung 
Navibot. The smarter robotic vacuum cleaner». Ó êîæíîìó ðåêëàìíîìó ïîâ³äîìëåíí³ 
â³äîáðàæåí³ ð³çí³ æèòòºâ³ ñèòóàö³¿, ñåðåäîâèùà, ó ÿêèõ ïåðåáóâàþòü çâè÷àéí³ ëþäè. 
Íàïðèêëàä, â îäíîìó ç ïîâ³äîìëåíü çîáðàæåíî ïðîöåñ ãðè â òåí³ñ, ï³ä ÷àñ ÿêîãî 
ñïîðòñìåíêà ç ëåãê³ñòþ ïèëîñîñèòü. Â ³íøîìó ñþæåò³ ãðàâåöü áîóë³íãó ï³ä ÷àñ ãðè 
òàêîæ ïèëîñîñèòü. Òðåòÿ ñöåíà â³äîáðàæàº â³äïî÷èíîê æ³íêè, ï³ä ÷àñ ÿêîãî âîíà ç ðà-
ä³ñòþ ïðèáèðàº. Îñíîâíèé àêöåíò ó ñåð³¿ ðåêëàìíèõ ïîâ³äîìëåíü íàëåæèòü â³çóàëüí³é 
÷àñòèí³, ÿêà âäàëî ï³äòðèìàíà òåêñòîì. Óâåñü ðåêëàìíèé ïðîñò³ð äîáðå îðãàí³çîâà-
íèé, êîæíèé éîãî åëåìåíò â³ä³ãðàº ñâîþ ðîëü. 

Óäàëèìè º ðåêëàìí³ êàìïàí³¿ â³ä àâòîìîá³ëüíèõ âèðîáíèê³â «Mercedes-Bens», 
«Toyota», «Volkswagen», «Ford». Ó êîæíîìó ðåêëàìíîìó ïîâ³äîìëåíí³ ÿê³ñíî âèêîíà-
í³ é îïðàöüîâàí³ ôîòîãðàô³¿ àâòîìîá³ë³â, ÿê³ äîïîâíþþòü ³ ï³äòðèìóþòü òåêñòîâ³ ÷àñ-
òèíè. Ó êîìïîçèö³¿ ôîòîçîáðàæåííÿ çàéìàþòü îñíîâíèé ïðîñò³ð ³ àêòèâíî äîì³íóþòü.

Íà ñüîãîäí³ çíà÷åííÿ ôîòîãðàô³¿ â ðåêëàì³ çðîñòàº. Ïîÿâà òà ðîçâèòîê íîâî¿ ôîòî-
ãðàô³÷íî¿ òåõí³êè, ïðîôåñ³éíèé ðîçâèòîê ôîòîãðàô³â ôîðìóþòü ïîòðåáó â ÿê³ñí³é 
ðåêëàì³. Ñåðåä â³äîìèõ óêðà¿íñüêèõ ðåêëàìíèõ ôîòîãðàô³â – Î. Æàäàí, Ï. Âðæåù, 
ÿêèé á³ëüøå â³äîìèé çàãàëó ï³ä ïñåâäîí³ìîì Ïàâëî Êëóáí³ê³í ³ âïåðøå ñåðåä óêðà-
¿íñüêèõ ôîòîìèòö³â ïîòðàïèâ äî ñïèñêó äâîõñîò íàéêðàùèõ ðåêëàìíèõ ôîòîãðà-
ô³â ó ñâ³ò³, Î. Çàäèðàêà, Î. Ìîðäåðåð, ÿêèé âèêîíóâàâ çàìîâëåííÿ äëÿ æóðíàë³â 
«ÅLLE», «Cosmopolitan», «EGO», «FHM», «XXL» ³ äëÿ ðåêëàìè «Ericsson», «Procter 
& Gambele», «Hewlett Packard», «Lucky Strike», «Kievstar», «Lukoil», Ñ. Ïîëÿêîâ, 
Ò. Ã³áà, Ð. Øèøàê, Î. Êîòëÿðîâ, Ä. Êóõàð, ÿêèé ïðàöþº íàä êàòàëîãàìè, áóêëåòàìè 
äëÿ âåëèêèõ ñ³òîê ã³ïåðìàðêåò³â, Î. Íîâèöüêèé, ÿêèé ôîòîãðàôóâàâ äëÿ êàëåíäàð³â, 
ðåêëàìíèõ êàòàëîã³â, áóêëåò³â äëÿ ðåêëàìè «Æèâ÷èêà», «Lambre», þâåë³ðíèõ çàâî-
ä³â, ô³ðì, ï³äïðèºìñòâ, æóðíàë³â «Íàòàë³», «RIA» ³ ãàçåò «Âèñîêèé çàìîê», «Ïðåñ 
Öåíòð», Â. Ïàë³é÷óê. Ðåêëàìí³ ôîòîãðàôè ï³ä ÷àñ ðîáîòè ñï³âïðàöþþòü ³ç çàñîáàìè 
ìàñîâî¿ ³íôîðìàö³¿, çíàéîìëÿòüñÿ ç êîí’þêòóðîþ ðèíêó òà âïîäîáàííÿìè ñïîæèâà÷³â, 
ç ðîçâèòêîì íîâ³òí³õ òåõíîëîã³é. Ï³ñëÿ âðàõóâàííÿ âñ³õ öèõ àñïåêò³â ç’ÿâëÿºòüñÿ 
ÿê³ñíå çîáðàæåííÿ. 

Ïîñòóïîâî, äîñÿãàþ÷è ïåâíîãî õóäîæíüîãî ð³âíÿ, ðåêëàìà ïî÷àëà àêòèâíî âçàºìîä³-
ÿòè ç ð³çíèìè âèäàìè õóäîæíüî¿ êóëüòóðè, çîêðåìà ç ôîòîìèñòåöòâîì. Ôîòîãðàô³ÿ ïî-
ñ³äàº îñîáëèâå ì³ñöå ³ â³ä³ãðàº âàæëèâó ðîëü ó ñó÷àñíîìó ìèñòåöòâ³ ðåêëàìè. Çàâ äÿêè 
íîâèì òåíäåíö³ÿì ðîçâèòêó â³çóàëüíîãî ôîðìóþòüñÿ ³ ðîçâèâàþòüñÿ ñòèëüîâ³ îñîá-
ëèâîñò³ õóäîæíüî¿ ôîòîãðàô³¿ â ñó÷àñí³é ðåêëàìí³é ïðàêòèö³. Ç ïîÿâîþ íîâèõ âèìîã 
çðîñòàº ïðîôåñ³éíèé ð³âåíü óêðà¿íñüêèõ ôîòîãðàô³â. Ñüîãîäí³ âîíè ìîæóòü îäíî÷àñíî 
ãåíåðóâàòè ³äåþ, øóêàòè øëÿõè ¿¿ ðîçâèòêó ³ ïîåòàïíî ðåàë³çóâàòè ¿¿ íà ïðàêòèö³. 
Ó ðåçóëüòàò³ ðîçâèòêó íîâ³òí³õ òåõíîëîã³é óäîñêîíàëþºòüñÿ ôîòîòåõí³êà, ÿêà äîçâîëÿº 
ñòâîðþâàòè òî÷í³ çîáðàæåííÿ íàâêîëèøíüîãî ñâ³òó, ïîêðàùóâàòè òåõíî ëîã³÷íèé ïðîöåñ. 
Â³äïîâ³äíî ÿê³ñòü ôîòîçîáðàæåííÿ óäîñêîíàëþºòüñÿ. Ðîçâèòîê ðåê ëàìíî¿ ôîòîãðàô³¿ â 
Óêðà¿í³ ïðîõîäèòü ñâ³é øëÿõ. Ôîðìóþòüñÿ ñâî¿ øêîëè ç íàö³îíàëüíèìè ñòèëüîâèìè 
îñîáëèâîñòÿìè. Ïðîòå ñòàí ñó÷àñíî¿ ðåêëàìíî¿ ôîòîãðàô³¿ ùå ïîñòóïàºòüñÿ àêòóàëüíèì 
ºâðîïåéñüêèì òðàäèö³ÿì. Ð³âåíü á³ëüøîñò³ ðîá³ò âèêëèêàº â³ä÷óòòÿ â³äñóòíîñò³ àâòîð-
ñüêî¿ ³íäèâ³äóàëüíîñò³, à ñàìå öÿ îñîáëèâ³ñòü õàðàêòåðèçóº ðîáîòè â³äîìèõ ñâ³òîâèõ 
ôîòîãðàô³â. Òîìó íåîáõ³äíî äîñë³äæóâàòè ³ âèâ÷àòè çàêîðäîííèé äîñâ³ä. 
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Ó ïîð³âíÿíí³ ³ç çàêîðäîííîþ ðåêëàìîþ, ð³âåíü óêðà¿íñüêî¿ çíà÷íî íèæ÷èé. Ðîçãëÿ-
äàþ÷è çðàçêè ³íîçåìíèõ ðåêëàìíèõ êàìïàí³é, çðîçóì³ëî, ùî â³ò÷èçíÿíà ðåêëàìà ùå 
íå â³äïîâ³äàº ñó÷àñíîìó ñâ³òîâîìó ð³âíþ òâîð÷îñò³, ùî ïåðåäáà÷àº âèêîðèñòàííÿ ð³ç-
íèõ õóäîæí³õ çàñîá³â òà ôîðì âïëèâó íà ñïîæèâà÷à. Â³äïîâ³äíî ìîæëèâîñò³ ðåêëàìè 
â Óêðà¿í³ ùå íåäîñòàòíüî ðåàë³çîâàí³ ³ íå çàâæäè äîïîìàãàþòü ôîðìóâàòè åñòåòè÷íèé 
ñìàê àóäèòîð³¿. Ïðîòå â Óêðà¿í³ ïîñòóïîâî ðîñòå õóäîæí³é ð³âåíü â³çóàëüíî¿ ðåêëàìè, 
ôîðìóþòüñÿ íîâ³ õóäîæíüî-åñòåòè÷í³ ï³äõîäè äëÿ ¿¿ ñòâîðåííÿ. 
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