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Хаустов М. М. Стартапи: сутність, класифікація та роль в економіках країн світу
У статті визначено, що стартапи в сучасній економіці, будучи першим етапом життєвого циклу інновацій, стають одним із основних двигу-
нів наукового прогресу. Метою дослідження є визначення сутності, класифікації та ролі стартапів в економіках країн світу. У межах постав-
леної мети розглянуто основні підходи до визначення сутності стартапів; проведено контент-аналіз поняття «стартап»; запропоновано 
уточнене визначення поняття. Також порівняно основні характеристики «стартапів» та «малого бізнесу»; визначено ключові особливості, 
що дозволяють вважати бізнес-проєкт стартапом; досліджено види та типи стартапів. А саме: низькотехнологічні, високотехнологічні та 
глибокотехнологічні інновації; стартапи за видами діяльності; залежно від стадії їх життєвого циклу; за основними трендами, у рамках яких 
розвиватиметься стартап; за способом виникнення (або характером дії на ринку); залежно від їх вартості та ін. Запропоновано узагальнену 
класифікацію типів стартапів за різними ознаками. Досліджено тенденції розвитку стартап-руху: рейтинг за часткою стартапів за ключовою 
тематикою; кількість стартапів у країнах-лідерах; розподіл стартапів у світі на основі галузі їх впровадження та їх відповідного відсотка від 
загальної кількості. Доведено, що сьогодні процеси створення стартапів у світі динамічно розвиваються та будуть набувати особливого зна-
чення в тих сферах економіки, де структурна трансформація є центральною для реалізації не тільки економічних, а й ширших соціальних цілей. 
Визначено, що Україна також не має залишитися осторонь зазначених процесів, що потребуватиме використання різноманітних інструментів 
національної політики, формування та розвитку екосистеми стартапів, відповідного інституційного середовища. Це дозволить створити ба-
зис економічного зростання, що є вкрай актуальним для України в умовах повоєнного відновлення економіки.
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гічні та глибокотехнологічні інновації.
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Khaustov M. M. Startups: Essence, Classification, Role in the Economies of the World
The article defines that startups in the modern economy, being the first stage of the life cycle of innovations, become one of the main engines of scientific prog-
ress. The purpose of the study is to determine the essence, classification, and role of startups in the economies of the world. Within the framework of this goal, 
the main approaches to defining the essence of startups are considered; a content analysis of the concept of «startup» is carried out; a closer definition of the 
concept is proposed. The main characteristics of «startups» and «small businesses» are also compared; the key features that allow a business project to be con-
sidered a startup are identified; the types and kinds of startups are studied. It concerns the following: low-tech, high-tech, and deep-tech innovations; startups 
by type of activity; depending on the stage of their life cycle; according to the main trends within which the startup will develop; by the method of occurrence 
(i. e., the nature of the action in the market); depending on their cost, etc. A generalized classification of types of startups by various attributes is proposed. 
Trends in the development of the startup movement are studied, viz.: rating by the share of startups in key topics; number of startups in the leading countries; 
the world-wide distribution of startups based on the industry of their implementation and their respective percentage of the total number. It is proved that the 
present-days processes of creating startups in the world are developing dynamically and will be of particular importance in those areas of the economy where 
structural transformation is central to the realization of not only economic but also broader social goals. It is determined that Ukraine cannot stay aside from 
these processes, which will require the use of various national policy instruments, the formation and development of the startup ecosystem, and the relevant in-
stitutional environment. This will create a basis for economic growth, which is extremely important for Ukraine in the context of the post-war economic recovery.
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Стартапи в сучасній економіці, будучи першим 
етапом життєвого циклу інновацій, стають од-
ним із основних двигунів наукового прогресу, 

каталізатором як глобального, так і локального еко-
номічного розвитку [1]. 

Останніми роками стартапи є об’єктом дослі-
дження багатьох зарубіжних і вітчизняних вчених, 
які зосереджуються на різних їх аспектах: сутності, 
характерних рисах, різновидах, життєвому циклі, 
принципах і факторах успішності, джерелах фінансу-
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вання, проблемах впровадження та помилках у про-
цесі розвитку та ін. 

Серед робіт зарубіжних науковців можна виді-
лити праці S. Breschi, Т. Brown, G. Deeb, B. Cooper і  
P. Vlaskovits, Ма Х., P. Fisk, B. Horowitz, R. Hoffman,  
B. Casnocha та C. Yeh, T. Song та багатьох інших. Се-
ред досліджень українських науковців – праці О. Гав-
риш, Х. Дрималовської та О. Жигадло, А. Касич та  
А. Джури, Є. Палійчук, М. Кизима, О. Мрихіної,  
О. Решетняк, Н. Ситник та ін. [1–17 та ін.]. Отже, пи-
тання розвитку стартапів у країнах світу залишають-
ся на піку актуальності, а стартап-рух активно розви-
вається відповідно до трендів і викликів сучасності, 
що потребує його подальших досліджень.

Мета пропнованого дослідження полягає у ви-
значенні сутності, класифікації та ролі стартапів в 
економіках країн світу. 

Стартап (startup – від англ. start up – «запус-
кати») – це проєкт або компанія з короткою 
історією операційної діяльності [6]. Це понят-

тя виникло в 1939 р., коли випускниками Стенфорд-
ського університету було створено стартап-компанію 
«Hewlett-Packard», яка згодом стала гігантом у сфері 
інформаційних технологій. Цей термін вперше офі-
ційно був введений журналом «Forbes» у 1973 р., а у 
1977 р. – журналом «Business Week» [7]. 

Існує декілька підходів до визначення сутності 
стартапів. Згідно з узагальненим підходом, стартап – 
це невеликий бізнес, розпочатий нещодавно. Також 
науковцями та міжнародними організаціями пропо-
нується ціла низка визначень цього поняття (табл. 1). 

Таким чином, на основі аналізу визначення сут-
ності поняття «стартап» можна виділити такі основні 
підходи: 

1 – стартап – це компанія у сфері науки та ви-
сокотехнологічній сфері – «нова» та «тим-
часова» компанія з обмеженими власними 
фінансовими та людськими ресурсами на по-
чатковій стадії розвитку, яка використовує як 
внутрішні, так і зовнішні, у тому числі інозем-
ні, ресурси, на наступних етапах розвитку;

2 – стартап – це компанія у сфері управлінської 
практики – бізнес-модель, заснована на інно-
ваціях, новаторстві, масштабованості та висо-
ких темпах зростання [1; 14].

Здійснимо контент-аналіз поняття «стартап». 
Основні характеристики цього поняття за визначен-
ням різних науковців наведено в табл. 2.

На основі аналізу кількості згадувань у наведе-
них визначеннях сутності поняття «стартап» вияв-
лено, що характеристика «підприємство/компанія» 
згадується 17 разів, інноваційність продукту чи тех-
нології – 12 разів; «значний потенціал зростання» –  
7 разів; «вирішення проблем», «обмеженість ресур-
сів», невеликий термін роботи», «існування в умовах 
невизначеності» – по 4 рази; «особлива бізнес-мо-
дель», «рання стадія життєвого циклу» – по 3 рази.

Базуючись на вищезазначеному, можна сформу-
лювати таке уточнене визначення поняття: «старт
ап» – це молоде, невелике, незалежне підприємство, 
яке є творчим, інноваційним, проводить дослідження 
та розробки для вирішення актуальних проблем і 
пропонує перспективні рішення, прагне до таланови-
тих працівників і зростання продажів завдяки при-
вабливій бізнес-моделі в умовах обмежених ресурсів.

Таким чином, стартап – це невеличкий бізнес, але 
не кожен малий бізнес є стартапом. У табл. 3 наведено 
основні характеристики, що відрізняють звичайний 
малий бізнес від стартапу.

Виходячи з наведеного визначення сутності по-
няття «стартап» можна зробити висновок, що 
не кожен новий і невеликий бізнес варто вва-

жати стартапом. Існує кілька ключових особливостей, 
що дозволяють вважати бізнес-проєкт стартапом: 

1)	 в основі проєкту (започаткованого бізнесу) 
лежить нова ідея або інновація, яка раніше 
не використовувалася, тобто пропонуєть-
ся якесь поліпшення, якісні зміни у звичний 
уклад життя, створюється новий корисний 
продукт, технологія тощо; 

2)	 високий ризик бізнес-проєкту. За оцінка-
ми експертів [14], близько 70% інноваційних 
стартап-проєктів закриваються в перший рік 
свого існування, 10–15% – банкрутують про-
тягом двох років. І лише близько 10% старт
апів з часом стають повноцінним бізнесом і 
приносять відносно стабільний дохід;

3)	 швидкість створення – це бізнес-проєкти, для 
повного запуску яких потрібно до 8 місяців 
(якщо за цей час стартап не приносить при-
бутку, то його вважають неефективним і за-
кривають); 

4)	 молодий вік засновників стартапів – зазвичай 
вік команди, що створює стартап, менший за 30 
років. Здебільшого це студенти, які не мають 
значного стартового капіталу, але володіють ве-
ликим ентузіазмом, відкривають власну справу 
в гаражах, підсобних приміщеннях та ін.; 

5)	 обмежені ресурси та високий потенціал зро
стання – на початку існування бізнес-проєкт 
не потребує значних фінансових вкладень, але 
з урахуванням свого швидкого розвитку та 
масштабування залучає додаткові інвестиції 
та нарощує свій потенціал. 

Для кращого розуміння терміна «стартап» до-
слідимо їх види та типи. Аналіз літературних джерел 
[17–34] дозволив визначити основні класифікаційні 
ознаки стартапів.

За рівнем технологій чи інновацій, що пропо-
нуються стартапами, виділяють такі: низькотехно-
логічні, високотехнологічні та глибокотехнологічні 
інновації. Отже, низькотехнологічні інновації – це 
інновації, які можуть бути створені та впроваджені 
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Таблиця 1

Визначення поняття «стартап» у роботах науковців і звітах міжнародних організацій

Автор(-и), джерело Визначення

Світовий банк [24] Новостворене підприємство на першій фазі діяльності

Європейська комісія [25] Технологічне підприємництво, технології цифрового ринку, послуги в сфері вебсайтів та ІКТ

Вимоги отримання  
стартап-візи Естонії [22] Інноваційний і масштабований технологічний бізнес

StartupBlink [23]
Будь-який бізнес, який застосовує інноваційні технологічні рішення, що мають потенціал 
для досягнення масштабованості. Визначається, що стартап може бути продуктом або  
послугою, процесом або бізнес-моделлю

Є. Чазов [4]
Нова, нещодавно створена компанія, що будує свій бізнес на основі інновацій або іннова-
ційних технологій, володіє обмеженою кількістю ресурсів (як людських, так і фінансових)  
і планує виходити на ринок

S. Blank [18] Тимчасова структура, яка займається пошуком масштабованої, відтворюваної, економічно 
вигідної бізнес-моделі

E. Ries [19]
1) створене людиною підприємство, метою якого є розробка нових продуктів і послуг  
в умовах крайньої невизначеності; 2) новостворена організація, яка займається розроб-
кою нових товарів або послуг в умовах екстремальної невизначеності

C. Christiensen [8] Компанія, що працює над вирішенням проблеми, рішення якої не є очевидним і успіх  
не гарантований

S. Breschi та ін. [11]
Інноваційна, технологічна компанія, що допомагає вирішувати проблеми, пов’язані з най-
важчими цивілізаційними викликами (джерела енергії, соціальне відчуження, сталий роз-
виток)

G. Groenwegen,  
F. de Langen [16] Компанія з радикальними інноваціями

T. Kollmann та ін. [12] Підприємство молодше 10 років, що генерує інноваційні технології та/або бізнес-моделі, 
має або прагне до значного зростання кількості співпрацівників та продажів

Henry M. [21]
Незалежне підприємство, що працює від чотирьох до шести років, призначене для ефек-
тивної розробки та перевірки масштабованої, відтворюваної та, принаймні, беззбиткової 
бізнес-моделі

Австрійський звіт про 
стартапи [20]

Компанія, що працює до 10 років та є інноваційною у своїх продуктах, послугах, технологі-
ях або бізнес-моделях, а також демонструє значне зростання кількості співпрацівників або 
обсягів продажів чи прагне до цього

E. Autio [13] Фірма віком до 6 років, сильно орієнтована на зростання, що витрачає не менше 15% своїх 
операційних витрат на дослідження та розробки

M. Song та ін. [15] Нова компанія, що діє в галузі проривних інновацій, а також забезпечує інтеграцію ланцю-
гів поставок, орієнтацію на ринок, досвід, патентний захист і низьку виживаність

О. Мельниченко,  
В. Мельниченко [14]

Бізнес-структура, для якої запорукою успіху є залучення інвестицій в реалізацію оригі-
нальних власних ідей щодо впровадження нових технологій та/або виведення на ринок 
інноваційних продуктів

A. Skala [17] Початкова фаза підприємства, яке має обмежені ресурси, визначає проблеми ринку, роз-
пізнає попит і перевіряє запропоноване рішення на етапі розширення

Forbes [29] Процес виходу на ринок новоствореного підприємства з інноваційним проєктом, зазви-
чай у короткотривалий термін та з мінімальними капіталовкладеннями

A. Shontell [5] Дія або процес приведення чогось у рух

Джерело: систематизовано автором на основі відповідних джерел.

майже кожним підприємством [17]. Тобто, більшість 
простих, але корисних програм походять від низько-
технологічних інновацій. 

Високотехнологічний стартап працює на ринку 
високотехнологічної продукції. Високотехнологічні 
інновації (Хайтек, або High-Tech) – це нова техно-
логія з розширеними функціями та можливостями, 

яка зазвичай зосереджується на окремих проблемах 
для підприємств і галузей [31]. Високотехнологічний 
стартап є високоризикованим і передбачає застосу-
вання технології в новітній галузі, яке вимагає фази 
науково-дослідних робіт, кількох раундів створення 
прототипів, а потім повільного впровадження на не-
визначеному ринку. 
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Таблиця 3

Порівняння основних характеристик «стартапів» і «малого бізнесу»

Характеристика Стартап Малий бізнес

Інноваційність
Інновації є основою бізнес-ідеї; має або ство-
рює унікальні продукти, технології або нові 
бізнес-моделі

Повторює існуючі бізнес-ідеї та бізнес- 
моделі, не є унікальним

Масштабованість
Націлений на максимальне масштабування 
бізнесу; глобальні цілі спрямовані на завою-
вання ринку

Розвиток у межах лідерського бачення

Темпи зростання Постійна орієнтація на стрімке зростання Основна ціль – отримання прибутку, може 
не збільшувати обсяги роботи 

Прибуток
Прибуток не є основною короткостроковою 
ціллю, основна мета – створення нового про-
дукту чи технології

Отримання прибутку та забезпечення  
рентабельності максимально швидко

Фінансування Венчурне фінансування, залучення сторонніх 
інвесторів для цілей масштабування бізнесу Кредитування, особисті заощадження

Технології Впровадження нових технологій та їх ство-
рення Консерватизм у впровадженні технологій

Життєвий цикл 92% залишають ринок протягом перших 
трьох років

Близько 30% банкрутують протягом трьох 
років

Команда та менеджмент

Команда є визначальним фактором успіху, 
розширюється разом із перспективою розви-
тку стартапу, учасники органічно «вписують-
ся» в основну команду; усі учасники зацікав-
лені в успішності бізнесу

Найм співпрацівників відбувається відпо-
відно до поточних потреб

Графік роботи Ненормований Нормований 

Ключова стратегія  
виходу на ринок

IPO (Initial Public Offering) – первинна публічна 
пропозиція або угоди купівлі-продажу Продаж і передача

Джерело: складено автором за [26–29].

Глибинні технології (Deep Tech) [33] зосеред-
жені на вирішенні проблем людства, вирішують про-
блеми суспільства та навколишнього середовища. 
Глибинні технології є революційними та кардиналь-
ними, але для їх адаптації до умов ринку потрібно ба-
гато часу, вони вимагають великих капіталовкладень 
та можуть бути реалізовані в майбутньому лише за 
наявності технічних і бізнес-експертів, які можуть 
підтримувати значний обсяг необхідних досліджень 
і розробок [1]. 

На даний час, найбільш поширеними є низько- 
та високотехнологічні стартапи. Порівняльну харак-
теристику високотехнологічних і низькотехнологіч-
них стартапів наведено в табл. 4.

Стартапи можуть бути прокласифіковані також 
залежно від стадії життєвого циклу. Етапи життєвого 
циклу стартапу асоціюються з життям рослини [36]. 
Основні характеристики етапів життєвого циклу 
стартапу та особливості їх діяльності на цих етапах 
наведено в табл. 5.

Крім того, багатьма дослідниками [31–35] від-
мічається, що головним завданням стартапу на пер-
ших його етапах є можливість знайти гідних, висо-
кокваліфікованих фахівців та переконати інвесторів 
фінансувати реалізацію проєкту. На пізніших етапах 

реалізації стратапу, а саме, на етапі зростання, успіх 
стартапу залежатимуть від ефективності роботи мар-
кетингової команди. Жорстке планування, спільна 
робота команди та прозорість – це основні складові 
успішного маркетингу в стартапі. 

Також визначаються основні характеристики, 
які мають бути притаманні високоефективній 
команді у стартапі: 

	 орієнтованість на клієнта (за оцінками, 86% 
споживачів готові платити більше за вражен-
ня від клієнтського досвіду), тобто необхідно 
враховувати думки та побажання клієнтів, 
безпосередньо взаємодіючи з ними; 

	 зворотний зв’язок – чудовий інструмент для 
модернізації та вдосконалення стартапу; 
вміння аналізувати джерела отримання при-
бутку; забезпечувати операційну ефектив-
ність; прагнути до навчання та зростання [36]. 

Отже, основними трендами, в рамках яких роз-
виватиметься стартап, є: 
	 клієнтоорієнтованість; 
	 розробка стратегії стартапу та його продукту; 
	 прозорість і відкритість; 
	 використання соціальних мереж; 
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Таблиця 4 

Порівняльна характеристика високотехнологічних і низькотехнологічних стартапів

Характеристика Високотехнологічні стартапи Низкотехнологічні стартапи

Індикатори

– Тривалий час виходу на ринок;  
– базуються на академічних дослідженнях  
та інноваційних патентах;  
– високі витрати на дослідження та розробки; 
– висококваліфікований науковий і технічний 
персонал;  
– мають високий ризик не знайти комерцій-
ного використання своєї технології

– Використовують готове програмне забез-
печення та програмне забезпечення з відкри-
тим кодом;  
– час виходу на ринок менше 1 року;  
– більша частка персоналу у відділах прода-
жів і маркетингу, а не в технологічному;  
– використання технологій для підвищення 
маржі на існуючому ринку;  
– швидке отримання першого доходу, при-
бутковість

Переваги

– Можуть бути надприбутковими;  
– можуть забезпечити лідерство на ринку;  
– захоплююче робоче середовище в оточенні 
розумних, амбітних людей;  
– мають потенціал увійти в історію

– Можуть генерувати дохід майже відразу  
після виходу на ринок;  
– більша ймовірність відповідати умовам 
ринку;  
– коротший час виходу на ринок;  
– потребують меншого стартового капіталу;  
– низький технічний ризик

Недоліки

– Високий технічний ризик;  
– високий ринковий ризик, ризик комерціа-
лізації;  
– потребують значного інвестиційного капіта-
лу для фінансування передстартової  
«посівної» стадії;  
– мають обмежений, висококонкурентний 
резерв талантів

– Важче підтримувати конкурентну перевагу 
(менше патентів, запатентовані технології);  
– високий ризик при використанні ліцензова-
них або публічних технологій;  
– менша ймовірність отримання великих при-
бутків у майбутньому

Джерело: складено автором за [1; 27–34].

Таблиця 5 

Види діяльності стартапів залежно від стадії їх життєвого циклу 

Стадія життєвого  
циклу стартапу Завдання Склад команди Діяльність

1 2 3 4

1. Seed

1.1. Pre-seed Виникнення ідеї стартапу.  
Розробка концепції

Стартапер (тобто ви, 
майбутній підприє
мець), ідея та фанати

Пошук і розробка ідеї стартапу, 
визначення проблеми, потреб  
потенційних споживачів, пере-
вірка гіпотез

1.2. Seed

Розробка бізнес-моделі та біз-
нес-плану. Постановка цілей, 
аналіз ринку, визначення та ви-
вчення клієнтів та споживачів, 
обґрунтування попиту на про-
дукт, визначення перспектив 
бізнесу

Стартапер +  
бізнес-аналітик

Дослідження ринку, технологічне 
прогнозування, конкурентів,  
визначення цільових сегментів 
ринку, прогнозування попиту

1.3. MVP – minimum 
viable product

Формування техзавдання, ство-
рення прототипу, дослідного 
зразка продукту. Проводиться 
тестування продукту. Вивчають-
ся клієнти та підтверджується 
попит

Стартапер, бізнес-ана-
літик + розробники 
продукту (3–5 осіб)

Проведення маркетингових дослі-
джень. Проведення тестування, 
технологічний аудит, аналізування 
результатів. Оцінюється, наскіль-
ки продукт задовольняє потреби 
цільової аудиторії

1.4. Product-market fit 
& product-channel fit

Опрацювання маркетингової 
стратегії та знаходження своєї 
вузької ніші на ринку

Стартапер, маркетолог, 
розробники + клієнт-
менеджер і тестуваль-
ник

Розширення продажів, вихід на ри-
нок, просування. Обґрунтування 
та вибір стратегії. Створення брен-
ду. Оцінка витрат на маркетинг
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1 2 3 4

1.5. Death of valley
Залучення інвесторів, нако-
пичення ресурсів до запуску 
продукту

Стартапер + інвестори
Дослідження ринку інвесторів, 
пошук бізнес-ангелів, венчурних 
фондів, грантодавців

2. Launch
Запуск продукту та інтенсивна 
робота з просування бренду  
на міжнародному ринку

Стартапер, маркетолог, 
розробники, клієнт- 
менеджер, тестуваль-
ник + юрист, бухгалтер

Посилене просування продукту, 
дослідження та вихід на нові рин-
ки збуту, зокрема на міжнародний 
ринок

3. Scale
Зростання та розширення  
стартапу, формування корпора-
тивної культури

Збільшення команди, 
аутсорс ресурсів

Пошук кваліфікованих фахівців 
для розвитку стартапу, постійний 
пошук нових ніш на ринку, оцінка 
ризиків, просування продукту, 
розвиток бренду, перегляд стра-
тегії

4. Maturity Стадія зрілості та започаткування 
звичайного бізнесу

Делегування управлін-
ня, розширення штату, 
офісу; пошук можли-
вості відкриття філій  
за кордоном

Пошук нових ринків збуту, просу-
вання, перегляд стратегії, пошук 
шляхів удосконалення продукту, 
технологічне прогнозування

Джерело: складено автором за [31–36].

Закінчення табл. 5

	 поширення контенту; 
	 адаптація під споживача; 
	 брендинг; 
	 інформаційна підтримка; 
	 маркетингові програмні застосунки (полег-

шують пошук нових клієнтів, допомагають 
раціоналізувати всю рекламну кампанію, на-
лагоджують щоденну роботу); 

	 постійне навчання [35]. 
Деякі автори [37; 39] класифікують стартапи за 

способом виникнення (або характером дії на ринку): 
1)	 стартапи способу життя – стартапи, засновані 

на хобі (улюбленому занятті) його учасників. 
Зазвичай, це стартапи способу чи стилю життя; 

2)	 сімейний бізнес чи малі підприємства – це 
стартап, який залучає тільки членів сім’ї або 
обмежене коло знайомих людей. Відмінні 
риси й унікальність таких проєктів, як прави-
ло, досягаються за рахунок індивідуального 
підходу учасників; 

3)	 глобальні ініціативи – це великі інноваційні 
стартапи, створені у відповідь на зміну спо-
живчих переваг чи у зв’язку з посиленням 
конкуренції; 

4)	 копії успішних стартапів – стартапи, розроб
лені на основі аналогів уже діючих стартапів. 
Такі стартапи можуть стати такими ж пер-
спективними, як їх першоджерело; 

5)	 стартапи «темні конячки» –  середні та дрібні 
стартапи, успіх яких не є очевидним тривалий 
час. Такі стартапи працюють в умовах неви-
значеності та підвищеного ризику, проте при 
досягненні позитивних результатів отримують 
хорошу віддачу у вигляді значного прибутку;

6)	 стартапи для подальшого продажу – невели-
кі проєкти, що створюються з можливістю 
перепродажу компаніям-гігантам, що діють у 
тій самій сфері бізнесу; 

7)	 соціальні стартапи – зазвичай стартапи бла-
годійних і некомерційних організацій, які іс-
нують завдяки пожертвам. 

Н. Ситник [43] пропонує класифікувати старт
апи за такими ознаками: 
	 за ступенем новизни продукту стартапу: 

інноваційні продукти/технології чи інкремен-
тально інноваційні (поліпшуючі) продукти/
технології; 

	 за галуззю діяльності: стартапи в галузі ІТ, 
електроніки, робототехніки, комп’ютерної 
техніки, телекомунікацій, екології, енергети-
ки, медицини тощо; 

	 за ключовими клієнтами: стартапи, продукт 
яких орієнтований на фізичних осіб (В2С) чи 
на юридичних осіб (В2В); 

	 за наявністю зв’язків з існуючими компанія-
ми: незалежні та афілійовані стартапи.

G. Nachum [44] класифікує стартапи залежно 
від потреб, на задоволення яких вони орієнтовані: 
стартапи, що орієнтовані на задоволення потреб фі-
зичних осіб, потреб юридичних осіб, технічних по-
треб на існуючому ринку чи технічних потреб на но-
вому ринку. 

StartupBlink [23] визначає такі види стартапів 
залежно від їх вартості: Єдинороги (Unicorns) і Вихо-
ди (Exits). Unicorns – це стартапи, загальна вартість 
яких перевищує 1 мільярд доларів США. «Єдиноро-
ги» – це критичні історії успіху, які не тільки збіль-
шують потік капіталу в екосистему, але й мають тен-
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денцію стимулювати її за допомогою потужної історії 
успіху, яка приваблює більше потенційних підприєм-
ців та інвесторів до місця їх розташування. З іншого 
боку, «Виходи» – це стартапи, які зараз публічно за-
реєстровані або об’єднані з публічною компанією. 

I. Savin та ін. [45] поділяють стартапи за ключо-
вою тематикою їх діяльності та кількістю відповідних 
стартапів за базою Crunchbase [46]. Рейтинг за част-
кою стартапів за ключовими тематиками відповідно 
до даних бази Crunchbase наведено на рис. 1.

Класифікація стартапів допомагає глибше ви-
вчити унікальні риси різних типів стартапів, оціни-
ти їх можливості для комерційного успіху, зробити 
більш обґрунтований вибір стратегії розвитку. Таким 
чином, це важливий етап для подальших досліджень 
у цій галузі. Класифікацію типів стартапів за різними 
ознаками наведено в табл. 6.

Таким чином, на основі аналізу різноманіття 
видів стартапів, можна зазначити, що стартап-
рух розвивається завдяки модернізації та кре-

ативності, які мають великий потенціал змінити сві-
тову економіку [47]. Сьогодні у світі налічується 150 
мільйонів стартапів, з яких щороку запускається 50 
мільйонів нових стартапів [48]. У середньому щодня 
з’являється 137 000 стартапів [48].

Стартапи, будучи малими підприємствами, ві-
діграють домінуючу роль в економічному зростанні 
[47]. Причина цього полягає в тому, що вони ство-
рюють робочі місця, що означає нижчий рівень без-
робіття, а нижче безробіття означає економіку, яка 
розвивається. Стартапи також створюють конкурен-
цію та надихають людей бути більш інноваційними, 
креативними та винахідливими. Стартапи з часом 
створюють нові індустрії та можуть достатньо про-
гресувати [48].

Лідерами за кількістю стартапів у 2023 р.  
є США, де, за оцінками експертів, зараз діють 75 056 
стартапів завдяки сприятливому бізнес-клімату для 
їх розвитку та розвинутій екосистемі. У США в 5,7 
разу більше команд стартапів порівняно з Індією, яка 
посідає друге місце з 13 125 активними стартапами 
[49]. Кількість стартапів в 10 країн-лідерах наведено 
на рис. 2.

Розподіл стартапів у світі на основі галузі їх 
впровадження та відповідного відсотка від загальної 
кількості за підсумками 2022 р. [50] наведено на рис. 3. 

Розуміючи необхідність економічного розвитку 
країн завдяки інноваційності та креативності малого 
бізнесу, багато країн світу формують сприятливе еко-
номічне середовище для забезпечення стартап руху 
[55; 56].

Так, Чехія, за оцінками експертів [49–56], ста-
ла однією з найкращих країн для запуску стартапів у 
2023 р. У країні впроваджено нові бізнес-процедури, 
які коштують усього 1,1% від ВНД (валового націо-
нального доходу) на душу населення, витрати на ро-

бочу силу також розумні, заробітна плата в середньо-
му становить $1,800 на місяць. 

Фінляндія також має сприятливе середовище 
для розвитку стартапів. Підприємства оподаткову-
ються стандартними 20%, а реєстрація бізнесу (про-
цедури запуску) коштує всього 0,7% від ВНД на душу 
населення, тому витрати з цієї точки зору відносно 
низькі. Крім того, Фінляндія має високий рейтинг за 
індексом щастя та задоволеності життям у країні, що 
має позитивні наслідки для власників бізнесу [52].

Швеція також названа однією з країн, що спри-
яють розвитку стартапів: вартість запуску стартапу 
становить лише 0,5% від ВНД на душу населення; ви-
сокий рівень ВВП – 59 324 долари на душу населення 
в поєднанні з відносно низькою вартістю життя фор-
мують базу для підтримки місцевих стартапів. Однак 
податок на бізнес у Швеції трохи вищий порівняно з 
Чехією та Фінляндією – 20,60% [52].

У США також сформовані сприятливі умови 
для розвитку стартапів, хоча 2022 р. був складним,  
і того року спостерігалися низькі темпи економічного 
зростання ВВП – 1,6%. Хоча ставки податку на бізнес 
у США відрізняються залежно від штату, стартапи 
можуть розраховувати на виплату 25,8% від капіталу. 
До того ж, у США забезпечується розвинена інфра-
структура та дотримується правова система захисту 
інтелектуальної власності [52].

Отже, сьогодні процеси створення стартапів у 
світі динамічно розвиваються. За оцінками 
фахівців, вони будуть набувати особливо-

го значення в тих сферах економіки, де структурна 
трансформація є центральною для реалізації не тіль-
ки економічних, а й більш ширших соціальних цілей. 
Україна також не повинна залишитися осторонь за-
значених процесів, що потребуватиме використання 
різноманітних інструментів національної політики, 
формування та розвитку екосистеми стартапів, від-
повідного інституційного середовища. Це дозволить 
створити базис економічного зростання, що є вкрай 
актуальним для України в умовах повоєнного віднов-
лення економіки.			                    
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Рис. 1. Рейтинг за часткою стартапів за ключовою тематикою відповідно до даних бази Crunchbase
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Таблиця 6

Класифікація типів стартапів за різними ознаками

Класифікаційна ознака Види та типи стартапів

За рівнем технологій чи інновацій
Низькотехнологічні;   
високотехнологічні;  
глибокотехнологічні інновації

За стадією їх життєвого циклу

Seed;  
Launch;  
Scale;  
Maturity

За способом виникнення  
(або характером дії на ринку)

Стартапи способу життя;  
сімейний бізнес чи малі підприємства;  
глобальні ініціативи;  
копії успішних стартапів;  
стартапи «темні конячки»;  
стартапи для подальшого продажу;  
соціальні стартапи

За ступенем новизни продукту стартапу Інноваційні продукти/технології;  
інкрементально інноваційні (поліпшуючі) продукти/ технології

За галуззю діяльності 

Стартапи в галузі:  
ІТ;  
електроніки;  
робототехніки;  
комп’ютерної техніки;  
телекомунікацій;  
екології;  
енергетики;  
медицини тощо

За ключовими клієнтами Стартапи, продукт яких орієнтований на фізичних осіб (В2С);  
стартапи, продукт яких орієнтований на юридичних осіб (В2В)

За наявністю зв’язків з існуючими компаніями Незалежні;  
афілійовані 

За потребами, на задоволення яких вони  
орієнтовані

Фізичних осіб;  
юридичних осіб;  
технічних потреб на існуючому ринку;  
технічних потреб на новому ринку

За їх вартістю Єдинороги (Unicorns);  
Виходи (Exits)

Джерело: складено автором за [41–48].
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Рис. 2. Кількість стартапів у країнах-лідерах станом на кінець 2022 р.
Джерело: складено автором за [49].
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Рис. 3. Розподіл стартапів у світі на основі галузі їх упровадження та відповідного відсотка від загальної  
кількості за підсумками 2022 р.

Джерело: складено автором за [50].
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