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ІННОВАЦІЙНО-ІНВЕСТИЦІЙНІ ПРОБЛЕМИ 

грн., що позитивно характеризує діяльність підпри-
ємства. Але навіть з ростом прибутку на одному з 
підприємств показники рентабельності в 2008 році 
знизилися  у порівнянні з 2007 роком на обох підпри-
ємствах, що є негативною тенденцією.   

Ефективність використання оборотних засобів 
у ЗАТ „Одесавинпром” у 2008 році у порівнянні з 
2007 роком зросла, про що свідчить збільшення 
коефіцієнта оборотності оборотних засобів в 2008 
році на 11%. У ВАТ „Коблево” цей показник теж 
збільшився на 19%.  

В цілому для підприємств виноробної галузі 
2008 рік був тяжким: характеризувався поганим 
врожаєм винограду, зростанням вартості ліцензій на 
виробництво виноматеріалів, а також негативним 
впливом макроекономічних чинників, в тому числі 
підвищення вартості енергоносіїв та логістичних 
витрат, які спровокували ріст цін на сировину і 
готову продукцію. Можна зробити висновки, що всі 
ці зовнішні і внутрішні чинники негативно 
відобразились на діяльності підприємств виноробної  
галузі. 
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ИННОВАЦИОННЫЙ ПОТЕНЦИАЛ ПРЕДПРИЯТРИЯ – КРИТЕРИЙ 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ ВЫПУСКАЕМОЙ ПРОДУКЦИИ 

 
В статье рассматривается вопрос, связанный с одним из важнейших факторов конкурентоспособности 

продукции – инновациями. Приводится анализ рынка быстрозамороженной продукции, а также предложен к 
производству новый вид замороженной продукции. 
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This article covers the problem related to one of the most important factors affecting the competitiveness of 

products – innovations. It includes the analysis of the quick-frozen food market and the description of a new sort of 
frozen food products. 

Keywords: innovation, market, deep-frozen food products, demand, price. 
 
Введение. В условиях рыночных отношений 

объем реализации продукции во многом зависит от ее 
конкурентоспособности, а следовательно требуется 
постоянная оценка продукции с позиции ее соот-
ветствия требованиям рынка и экономической 
политике управления предприятием. Основной путь 
развития и совершенствования каждого предприятия, 
повышения его конкурентоспособности – инноваци-
онный.  

Постановка задачи. К конкурентным пре-
имуществам предприятия можно отнести преиму-
щества: во внешней среде и во внутренней среде. Не 

уменьшая значимость каждого из них, следует 
выделить преимущества во внутренней среде пред-
приятия –  преимущества по новым технологиям, т.е. 
инновации. Непрерывные и постоянные инновации 
становятся необходимой и естественной формой 
существования любой компании, обеспечивающей ее 
конкурентоспособность и выживание на рынке.  

На сегодняшний день украинские предпри-
ятия финансируют инновационные разработки только 
за счет своих собственных средств, которые зачастую 
являются ограниченными. В связи с этим, для 
сохранения собственных средств предприятия каждая 
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ценного белка неживотного происхождения на рынке 
отсутствует. 

Во избежание уменьшения потребления 
белка актуальной является разработка и появление на 
рынке плодоовощных замороженных продуктов, в 
состав которых входит полноценный белок неживот-
ного происхождения.  

На кафедре технологии консервирования 
Одесской национальной академии пищевых техно-
логий под руководством  д. т. н., профессора Безусова 
А.Т. разработана новая технология быстрозаморо-
женного продукта функционального назначения 
«Котлеты капустные с включением белок-
полисахаридного комплекса шампиньонов». Кроме 
полноценного белка неживотного происхождения, в 
его состав входят вещества, которые являются 
сорбентами тяжелых металлов, радионуклидов и 
проявляют иммуностимулирующие, радиопротектор-
ные, антиоксидантные свойства. 

Такой продукт будет пользоваться большим 
спросом у вегетарианцев, у людей, страдающих лиш-
ним весом, а также у сторонников здорового питания.  

По предварительным расчетам оптовая цена 
предприятия за 1 кг быстрозамороженного продукта 
«Котлеты капустные с включением белок-поли-
сахаридного комплекса шампиньонов» составит 7,0 
грн, что ниже, чем на монопродукты украинских 
производителей. 

На наш взгляд, производство данного 
продукта перспективно и экономически целесо-
образно. Затраты, связанные с изготовлением 756 т 
замороженного продукта в год, окупятся до одного 
года. 

Выводы. Разработанная новая технология 
изготовления быстрозамороженного продукта 
«Котлеты капустные с включением белок-
полисахаридного комплекса шампиньонов» может 
быть рекомендована ЗАО ПО «Одесский консервный 
завод». Для производства этого продукта новое 
оборудование не потребуется, предусматривается 
только перекомпоновка технологической линии. 

Быстрозамороженный продукт «Котлеты 
капустные с включением белок-полисахаридного 
комплекса шампиньонов» является высококачест-
венным, поскольку в его состав входит полноценный 
белок - аналог животного белка, хитин, обладающий 
сорбционными свойствами и вещества, которые 
проявляют иммуностимулирующие, радиопротек-
торные и антиоксидантные свойства. Новый продукт 
характеризуется гармоническими органолептичес-
кими показателями. Он имеет приятный вкус, аромат 
грибов и вполне приемлем по цене. Благодаря этому 
продукт завоюет популярность у потребителей, и они 
с удовольствием сделают следующую покупку. 
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ОЦІНКА ІНВЕСТИЦІЙНОГО ПОТЕНЦІАЛУ ПІДПРИЄМСТВ 
ЕЛЕВАТОРНОЇ ПРОМИСЛОВОСТІ УКРАЇНИ 

 
У статті досліджено фактори формування інвестиційного потенціалу підприємств елеваторної 

промисловості України. Запропоновано та апробовано методику комплексної оцінки інвестиційного потенціалу 
підприємств елеваторної промисловості України. Виявлено основні шляхи активізації інвестиційних процесів у 
галузі.  

Ключові слова: інвестиційний потенціал, елеваторна промисловість, оцінка, фактори формування. 
 
The investment potential forming factors of Ukrainian elevator industry enterprises are investigated in the article. 

Complex estimation methodology of enterprises investment potential of Ukrainian elevator industry is offered and 
approved. The basic ways of investment processes activation in elevator industry are educed. 

Keywords: investment potential, elevator industry, estimation, forming factors. 


