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АРХІТЕКТУРА ПРОЦЕСУ ПОБУДОВИ ЛАНЦЮГА РЕСУРСНОГО ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

САМОРОЗВИТКУ РЕГІОНУ: МЕТОДИЧНИЙ АСПЕКТ 

 
Актуальність. Вимоги сьогодення та управління соціально-економічним розвитком регіонів 

потребують нових підходів до саморозвитку та самозабезпечення територій. Одним з важливих шляхів 

реалізації цього завдання є регіональний та міжрегіональний розподіл ресурсів. У процесі такого розподілу 

здійснюється удосконалення функціонування всіх основних процесів (підпроцесів, ланцюгів, ланок, операцій), що 

беруть участь у відтворенні регіонального суспільного продукту. Саме тому, подальші наукові дослідження за 

даною проблематикою необхідно будувати з позиції розробки теоретико-методологічних основ формування 

ланцюга ресурсного забезпечення регіону на засадах соціально-етичної концепції. 

Мета та завдання. Метою статті є розробка структури ланцюга ресурсного забезпечення 

регіонального та міжрегіонального відповідального співробітництва на основі соціально-етичної концепції 

маркетингу. 

Результати. У даній науковій статті запропонована структура ланцюга ресурсного забезпечення 

регіонального та міжрегіонального відповідального співробітництва, яка містить маркетинговий, 

виробничий, регіональний та секторальний рівні. На основі вищезазначеного наведено укрупнену структуру 

ланцюга ресурсного забезпечення на регіональному та міжрегіональному рівнях на основі соціально-етичної 

концепції маркетингу. У рамках концепції соціально-етичного маркетингу даний ланцюг підвищує соціальну 

відповідальність виробників та інших учасників, забезпечує екологізацію оточуючого середовища. Крім того, 

така структура ланцюгів ресурсного забезпечення враховує концепції мало- або безвідходних технологій та 

можливості отримання додаткового виробництва. В якості ілюстрації практичного впровадження 

запропонованої структури є ринок м’яса та продуктів його переробки. Додатковим виробництвом в даному 

ланцюгу є виробництво кормів для домашніх тварин. 

Висновки. Запропоновано методичний підхід до розробки укрупненої структури ланцюгу ресурсного 

забезпечення регіонального та міжрегіонального відповідального співробітництва на засадах 

самозабезпечення та саморозвитку регіонів. Основними критеріями його побудови є: максимізація доданої 

вартості та розширене відтворення товароруху. Такий підхід до побудови ланцюга ресурсного забезпечення 

саморозвитку регіону підвищує соціальну відповідальність його учасників. 

Ключові слова: укрупнена структура ланцюга постачань, ланцюг ресурсного забезпечення, 

саморозвиток регіонів, регіональне та міжрегіональне співробітництво, відтворювальний процес в регіонах, 

соціальна відповідальність суб’єктів бізнесу. 
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ARCHITECTURE OF THE PROCESS OF BUILDING A CHAIN OF RESOURCE SUPPORT FOR 

SELF-DEVELOPMENT OF A REGION: METHODICAL APPROACH 

 
Topicality. Today's requirements and management of socio-economic development of regions require new 

approaches to self-development and self-sufficiency of territories. One of the important ways to implement this task is 

the regional and interregional distribution of resources. In the process of such distribution, the functioning of all major 

processes (subprocesses, chains, links, operations) involved in the reproduction of the regional social product is 

improved. That is why the next of the research on this issue should be built from the standpoint of developing 

theoretical and methodological foundations for the formation of the resource chain of the region on the basis of socio-

ethical concept. 

Aim and tasks. The purpose of the article is to develop the structure of the chain of resource provision of 

regional and interregional responsible cooperation based on the socio-ethical concept of marketing. 

Research results. This scientific article proposes the structure of the chain of resource provision of regional and 

interregional responsible cooperation, which includes marketing, production, regional and sectoral levels. Based on the 

above, an enlarged structure of the supply chain at the regional and interregional levels based on the socio-ethical 

concept of marketing. Within the concept of socio-ethical marketing, this chain increases the social responsibility of 

producers and other participants, ensures the greening of the environment. In addition, this structure of resource supply 

chains takes into account the concepts of low- or zero-waste technologies and the possibility of obtaining additional 

production. The market of meat and meat products is an illustration of the practical implementation of the proposed 

structure. An additional production in this chain is the production of pet food. 

Conclusion. A methodical approach to the development of an enlarged structure of the chain of resource 

provision of regional and interregional responsible cooperation on the basis of self-sufficiency and self-development of 

regions is proposed. The main criteria for this construction are: maximizing value added and expanded reproduction of 

trade. This approach to building a chain of resources for self-development of the region increases the social 

responsibility of its participants. 

Keywords: enlarged structure of the supply chain, resource supply chain, self-development of regions, regional 

and interregional cooperation, reproduction process in the regions, social responsibility of business entities. 

 

Постановка проблеми та її зв'язок з важливими науковими та практичними завданнями. 

Актуальність даного дослідження полягає у формуванні ланцюгів ресурсного забезпечення 

саморозвитку регіонів на основі регіонального та міжрегіонального співробітництва. Це пов’язано з 

тим, що регіональні ланцюги ресурсного забезпечення інтегрують процеси відтворення на рівні 

учасників (суб’єктів) цих ланцюгів, які є частиною регіонального відтворювального процесу. А 

міжрегіональне співробітництво дозволяє сконцентрувати усі наявні ресурси, які у подальшому 

приймають участь у відтворювальному процесі за рахунок міжрегіонального обміну. Сам 

відтворювальний процес у регіонах безпосередньо впливає на економіку країни шляхом формування 

загальнодержавних ресурсів та приймає участь у виробництві частини національного доходу 

України. 

Аналіз останніх публікацій по проблемі. Сучасними авторами, які займаються питаннями 

управління ланцюгами постачань є такі: Б. Буркинський [1], Л. Ларіна [2], О. Мороз [3], В. Лисюк [4], 

О. Новоселов [5], О. Нікішина [6], М. Тараканов [7], І. Пузанова [8], Д. Іванов [9], Дж. Шапіро [10],   

І. Коблянська [11], Л. Ковальська [12, 13], З. Герасимчук [13] та ін.  

Виділення невирішених раніше частин загальної проблеми. Незважаючи на достатню 

кількість наукових наробок за даною проблематикою, невивченими залишаються теоретико-

методологічні та методичні питання формування ланцюгів ресурсного забезпечення регіональних 

товарних ринків. 

Формулювання цілей дослідження (постановка завдання). Відповідно до мети у науковій 

статті поставлені та вирішені такі завдання: 

- визначити архітектуру побудови ланцюга ресурсного забезпечення регіонального та 

міжрегіонального відповідального співробітництва; 

- розкрити сутність рівнів структури даного ланцюга; 
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- розробити укрупнену структуру ланцюга ресурсного забезпечення на регіональному та 

міжрегіональному рівнях на основі соціально-етичної концепції маркетингу (на прикладі ринку м’яса 

та продуктів його переробки); 

- запропонувати побудову структури ланцюгів ресурсного забезпечення виходячи з концепції 

мало- або безвідходних технологій та можливості отримання додаткового виробництва; 

- означити напрямки практичного використання запропонованого ланцюга. 

Виклад основних результатів та їх обґрунтування. Методичний аспект архітектури 

побудови ланцюгів ресурсного забезпечення враховує пропозиції попередніх авторських досліджень 

щодо схеми цих ланцюгів на основі потокової діаграми SCOR. Дана структура представлена на рис. 

1. 

Запропонована структура ланцюга ресурсного забезпечення на регіональному та 

міжрегіональному рівнях на основі соціально-етичної концепції маркетингу має чотири рівні 

побудови: 

1. Маркетинговий. 

2. Виробничий (ланцюг створення доданої вартості). 

3. Регіональний. 

4. Ланковий. 

 

 
Рис. 1. Укрупнена структура ланцюга ресурсного забезпечення регіонального та міжрегіонального 

відповідального співробітництва (розроблено авторами) 

 

На першому рівні - «Маркетинговому» - визначено основні його складові: обізнаність про 

товар/продукт, створення попиту на товар/продукт, мотивуючі фактори щодо здійснення покупки, 

соціальна відповідальність.  

Обізнаність про товар/продукт – це надання повної інформації споживачам та іншим 

суб’єктам ринку щодо товару або продукту, який існує або виходить на ринок. Багато у чому успіх та 

довготривалий життєвий цикл товару забезпечує саме обізнаність споживачів. Так, обізнані, 

поінформовані і наділені правами споживачі є двигуном економічних змін [14]. Про це зазначено в 

Концепції державної політики у сфері захисту прав споживачів на період до 2020 року, Положенні 

«Керівні принципи для захисту інтересів споживачів» та Законі «Про захист прав споживачів». Поряд 

з цим слід зазначити, що головною умовою реалізації означених питань є обов’язковий зворотній 

зв'язок зі споживачами. 
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Сучасні виробники починають надавати інформацію щодо товару ще на стадії його розробки 

або виходу на ринок, що дозволяє споживачам «добре» реагувати на цей товар, коли він з’являється 

на ринку та сприймати його як такий, який вже існував на ринку. 

Отже, для підвищення пізнаваності товару чи продукції на маркетинговому рівні необхідно 

запровадити такі дії: інформаційна підтримка виходу товару на ринок; налагодження контакту зі 

споживачами щодо їх побажань, очікувань від даного товару; зміцнення позитивного іміджу товару; 

стимулювання продажів ще на етапі «зародження» товару.  

Така ж саме ситуація має відношення і до території. Територія (регіон) також розглядається з 

позиції формування споживчих інтересів суб’єктів господарювання, але не лише до товарів, але й до 

ресурсної складової [15]. 

Створення попиту на товар – це наступний крок. Для цього застосовують різний набір заходів 

маркетингового стимулювання: рекламу, пропаганду, стимулювання попиту та збуту, PR (паблік 

рілейшнз), особисті продажі (прямий маркетинг, директ-маркетинг), телемаркетинг (Інтернет-

маркетинг, он-лайновий маркетинг), сервісне обслуговування. На формування попиту на товар 

впливають такі фактори: доходи споживачів, товари-замінники, уподобання (смаки, традиції) 

споживачів, очікування від споживачів, рівень обслуговування.  

Мотивуючі фактори щодо здійснення покупки. Мотив - причина, яка спонукає споживача до дії 

(покупки, придбання). Мотивація та поведінка споживача стають об’єктом досліджень, що включає у 

себе психологічні аспекти, які дозволяють впливати на зміну поведінки споживача через 

переконання. Мотивація – це комплекс чинників, який враховує кількісні і якісні методи 

дослідження. Якісні методи включають у себе ідентифікацію сегментів цільового ринку, створення 

профілів споживачів окремих сегментів, вивчення споживання і ставлення до  товарної марки, 

визначення відповідності параметрів товарної пропозиції запитам споживачів. 

Соціальна відповідальність у маркетингу – це врахування інтересів суспільства при 

виробництві, споживанні та утилізації товарів задля задоволення потреб населення та їх безпеки. 

Відповідно до цього існує ряд принципів: задоволення базових потреб, економічної ефективності, 

інновацій, навчання споживачів, захисту споживача. 

На другому рівні - «Виробничому» - формуються ланки логістичного ланцюга та виникає 

ланцюг створення доданої вартості. Даний рівень включає у себе: переробку сировини та ресурсів, 

виробництво товарів та продуктів, власне споживання, інше споживання та утилізація залишків від 

виробництва продукції. 

Третій рівень – «Регіональний» включає у себе різні регіони, які приймають участь у 

формуванні ланок логістичного ланцюга, тобто суб’єкти ринку конкретного регіону, які приймають 

участь у виробничому процесі.   

Особливість даного рівня є те, що у процесі формування ланцюгів ресурсного забезпечення 

беруть участь суб’єкти господарювання та інші учасники логістичного процесу в рамках одного 

регіону. Отже, в межах одного регіону (території) забезпечується реалізація усіх ланок ланцюга, 

починаючи з наявної ресурсно-сировинної бази та закінчуючи переробкою та утилізацією залишків 

виробництва. Особливістю цього підходу, є те, що розподіл та споживання готової продукції та 

товарів також здійснюється саме між усіма учасниками регіонального ланцюга ресурсного 

забезпечення, тобто у межах даного регіону.  

Така ж ситуація відповідає і міжрегіональному співробітництву. Ланцюг ресурсного 

забезпечення та його ланки можуть подовжуватися на декілька регіонів, де розподіл і споживання 

ресурсів та товарів буде здійснюватися у межах саме цих регіонів. А у разі виникнення надлишків 

виробництва розподіл може бути здійснено і в межах усієї країни (інших регіонів) та навіть на 

експорт, що в нашому прикладі називається «Споживача ланка за залишковим принципом». 

Формування даних ланцюгів дозволяє вирішити одне з важливих питань регоінальної 

економіки на засадах маркетингового підходу – просторово-часове балансування попиту та 

пропозиції ресурсів та товарів. 

Отже, формування таких ланцюгів відповідає сучасним реформам децентралізації, які активно 

відбуваються в України та тим самим забезпечується умовами саморозвитку, самозабезпечення та 

самодостатності регіонів. 

На четвертому рівні - «Ланковому» - виникає набір ланок: сировинної (ресурсної), виробничої 

(переробної), споживчої (регіональної), споживчої за залишковим принципом (міжрегіональної), 

утилізаційної. Споживча ланка та споживча ланка за залишковим принципом формують систему 

розподілу, яка включає у себе споживання, дистрибуцію та складування.  
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На основі укрупненої структури ланцюга ресурсного забезпечення регіонального та 

міжрегіонального відповідального співробітництва (див. рис. 1) авторами побудовано ланцюг 

ресурсного забезпечення ринку м’яса та продуктів його переробки на регіональному та 

міжрегіональному рівнях на основі соціально-етичної концепції маркетингу, структуру якого 

наведено на рис. 2. 

 

 
Рис. 2. Структура ланцюга ресурсного забезпечення ринка м’яса та продуктів його переробки  на 

регіональному та міжрегіональному рівнях на основі соціально-етичної концепції маркетингу 

(розроблено авторами) 

 

Соціально-етична концепція маркетингу - це розширений інтегрований підхід до 

формування ланцюгів ресурсного забезпечення саморозвитку регіону, який складається з маркетингу 

взаємовідносин і соціально-відповідального маркетингу та реалізує собою глобальний підхід 

соціальної відповідальності суб’єктів господарювання. 

Метою інтегрованого підходу у маркетингу є функціонування усіх суб’єктів господарювання 

регіону задля досягнення інтересів споживачів, тобто тих потреб споживача, які він сам ще не встиг 

повною мірою усвідомити. 

Дана структура наведена на прикладі ринку м’яса та продуктів його переробки. Так, останні 

роки стали для українського ринку м’яса «важкими». У період з 2014-2019 рр. спостерігалися такі 

тенденції [16]:  

- скорочення поголів'я свиней в Україні, яке торкнулося 70% областей в країні; 

- скорочення обсягів реалізації свиней на забій;  

- різке зниження (практично в 9 разів) обсягів поставок української свинини за кордон, 

причиною чого стало: торговельне імбарго з боку країни-сусіда Росії та зниження експорту м’яса у 

країни Європейського Союзу та країн Ближнього Сходу; 

- падіння рівня рентабельності виробництва продуктів свинарства до п'ятирічного 

мінімуму, що призвело до зростання цін на свинину.  

Структура, що наведена на рис. 2, є ілюстрацією побудови ланцюга ресурсного забезпечення 

регіонального та міжрегіонального співробітництва на основі соціально-етичної концепції 
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маркетингу, яка враховує технологічний цикл мало- та безвідходного виробництва продуктів 

тваринного походження, інтенсифікацію виробництва та диверсифікацію.  

Особливістю побудови даної структури ланцюга ресурсного забезпечення є те, що на його 

першому рівні автори додають ланку «соціальна відповідальність», яка безпосередньо пов'язана з 

наступними рівнями ланцюга.  

Від попередньої укрупненої структури (див. рис. 1) вона відрізняється передостаннім рівнем, а 

саме враховує процесний аспект. 

Отже, третій рівень «Регіональний», на відміну від попередньої структури, змінюється на 

«Процесний». Доцільність існування даного рівня можна пояснити наступним чином. У регіонах 

виникає співробітництво з привиду здійснення виробничого процесу, який включає у себе ланки 

ланцюга ресурсного забезпечення «постачання - сировина база – виробництво – розподіл та 

реалізація - споживання – утилізація та переробка відходів». З іншого боку даний ланцюг демонструє 

замкнутий виробничий цикл з додатковим виробництвом. Такі процеси можуть бути пов’язані з 

інтенсифікацією виробництва, диверсифікацією та безвідходністю виробництва. Отже, постає 

завдання формування такого ланцюгу на основі моделі мало- або безвідходного виробництва та 

інтенсифікації виробництва. При чому увесь виробничий процес повинен відповідати стандартам ISO 

9000:2007 [17]. 

Під інтенсифікацією виробництва розуміється розвиток виробництва, що ґрунтується на 

найбільш повному та раціональному використанні технічних, матеріальних, природних, фінансових і 

трудових ресурсів з урахуванням інноваційного вектору розвитку.  
Інтенсифікація виробництва - це удосконалення функціонування всіх основних процесів 

(підпроцесів, ланцюгів, ланок, операцій), що беруть участь у відтворенні регіонального суспільного 

продукту. Для цього використовуються передові наукові методи, досягнення науково-технічної 

революції, вдосконалення структури, галузевих, міжгалузевих і територіальних (регіональних та 

міжрегіональних) пропорцій виробництва.  

Диверсифікація – це ступінь зниження ризиків шляхом розподілу усіх ресурсів між декількома 

видами, напрямами діяльності або виникнення у процесі виробництва додаткового виду 

господарської діяльності, яка не була запланованою (у нашому прикладі це – корми для тварин). 

Однак, на думку авторів, у рамках соціально-етичної концепції маркетингу особливого 

значення набувають питання розробки та впровадження мало- або безвідходних та енергозберігаючих 

технологій. Це дозволяє підвищити ефективність виробництва суб’єктів господарювання в регіоні 

шляхом переробки залишків виробництва та отримання додаткового виду продукції та вирішити 

питання ресурсозбереження та охорони навколишнього середовища, що відповідає сучасним 

стандартам системи ISO та принципам зеленої економіки. 

Так, у структурі ринку м’яса наведено додаткове виробництво – виробництво кормів для 

домашніх тварин. Даний вид продукції формує окремий ринок, продукція якого в останні 10 років 

набула великого попиту серед українців. 

Власники домашніх тварин все частіше вважають за краще для своїх впитомців спеціальний 

корм звичайним продуктам. Готовий корм, по-перше, економить час, а по-друге, містить велику 

кількість інгредієнтів і вітамінів і може складати весь раціон тварини. Ринок кормів для собак та 

котів в Україні визначається імпортними поставками і зазнає змін відповідно до розвитку 

зовнішньоторговельних відносин. Специфікою ринку також є відсутність товарів-замінників. З 2015 

року на тлі девальвації гривні і зниження рівня доходів населення обсяг продукції, що ввозиться 

знизився, що дало можливість наростити потужності місцевому виробництву кормів [16]. 

Особливістю місцевого виробництва є низький ступінь конкуренції, оскільки 90% продукції в Україні 

випускає декілька виробників. Для більшості інших виробників виробництво корму не є основним 

видом діяльності (у нашому прикладі основним видом діяльність – є виробництво мяса). Попит на 

ринку не має підстав для зниження, оскільки міські жителі вважають за краще купувати готовий 

корм, ніж його інгредієнти.  

Обмежена купівельна спроможність населення України сприятиме розширенню середнього і 

нижнього цінового сегмента кормів для домашніх тварин. 

В основу даної концепції мало- або безвідходних технологій включені такі положення: 

створення максимально замкнених систем (в нашому випадку – це побудова ланцюгів ресурсного 

забезпечення регіонального та міжрегіонального співробітництва на основі соціально-етичної 

концепції маркетингу); раціональне використання ресурсів та створення додаткових виробництв (що і 
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робить ці ланцюги ефективними); збереження навколишнього середовища шляхом безвідходності 

виробництва. 

Крім того, враховуючі дані технологій, стає можливим реалізація концепції зменшення 

утворення відходів, або використання відходів, що утворюються. 
У цьому сенсі підвищується соціальна відповідальність виробників та учасників ланцюга 

ресурсного забезпечення (тобто між суб’єктами ринку, регіональними органами влади та 

представниками громад (споживачами)) регіонального та міжрегіонального співробітництва та 

забезпечується екологізація оточуючого середовища, що і забезпечує вирішення соціально-

екологічних питань населення регіону. Отже, особливого значення набуває соціальна 

відповідальність бізнесу. На цьому і наголошує концепція соціально-етичного маркетингу. 

Метою концепції соціальної відповідальності бізнесу та її реалізація є розробка соціальної 

стратегії регіону, створення системи контролю та інфраструктури, а також зворотного зв’язку із 

громадкістю. 

Саме тому, у даному дослідженні, автори привертають увагу до відповідального регіонального 

та міжрегіонального співробітництва із залученням регіональних органів влади, розробки системи 

мотивації та стимулювання суб’єктів господарювання (учасників ланцюгу ресурсного забезпечення), 

підвищення конкурентоспроможності та іміджу регіонів тощо.  

Соціальна відповідальність учасників ланцюгу ресурсного забезпечення дозволить досягти 

стійкого економічного зростання, розвитку людського потенціалу та взагалі досягти сталого розвитку 

регіонів України. 

Таким чином, розглядаючи структуру ланцюга ресурсного забезпечення регіонального та 

міжрегіонального співробітництва на основі соціально-етичної концепції маркетингу на конкретному 

прикладі, вважаємо, що вона у майбутньому може сформувати кластер як сукупність переробних 

підприємств регіонального та міжрегіонального співробітництва, який включає у себе: 

- співставлення майбутньої ситуації із сучасними діями, визначення напрямів 

господарської діяльності; 

- можливість нарощування, навчання та перекваліфікації трудового потенціалу; 

- розробку та реалізацію регіональних програм та стратегій; 

- державно-приватне партнерство за моделлю «Регіональні органи влади - наука – бізнес»; 

- можливість до генерування ідей, інноваційного вектору розвитку, інвестиційного 

клімату, тощо; 

- участь у формуванні національного доходу країни в цілому; 

- досягнення рівня самозабезпечення та саморозвитку регіону з метою підвищення рівня 

життя населення.  

Враховуючі мало- або безвідходне виробництво ми досягаємо саме поставленого завдання 

(реалізації соціально-етичної концепції маркетингу). Це підкреслює актуальність даного дослідження 

та його ефективність для розвитку регіону. 
Висновки та перспективи подальших досліджень. У даній статті запропоновано методичний 

підхід до розробки укрупненої структури ланцюгу ресурсного забезпечення регіонального та 

міжрегіонального відповідального співробітництва. Це дозволить досягти мети самозабезпечення та 

саморозвитку регіонів, що відображається у реалізації відтворювального підходу єдиних 

регіональних систем. У рамках концепції соціально-етичного маркетингу, підвищується соціальна 

відповідальність виробників та учасників ланцюгу ресурсного забезпечення регіонального та 

міжрегіонального співробітництва та забезпечується екологізація оточуючого середовища.  
Практичною спрямованістю використання даного методичного підходу є: 

- створення умов для отримання додаткового товару на засадах інтенсифікації виробництва, 

тобто повному та раціональному використанні технічних, матеріальних, природних, фінансових і 

трудових ресурсів на базі інноваційних розробок; 

- дотримання підходу диверсифікації, що дозволяє нейтралізувати ризики шляхом розподілу 

усіх ресурсів між декількома видами або напрямами діяльності;  

- реалізація концепції мало- або безвідходних та енергозберігаючих технологій, яка включає 

створення максимально замкнених систем (в нашому випадку – це побудова ланцюгів ресурсного 

забезпечення регіонального та міжрегіонального співробітництва на основі соціально-етичної 

концепції маркетингу); раціональне використання ресурсів та створення додаткових виробництв (що і 

робить ці ланцюги ефективними); збереження навколишнього середовища шляхом безвідходності 

виробництва; 
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- підвищення соціальної відповідальності виробників та учасників ланцюгу ресурсного 

забезпечення регіонального та міжрегіонального співробітництва, тобто взаємозв’язку між 

суб’єктами ринку, регіональними органами влади та представниками громад (споживачами); 

забезпечується екологізація оточуючого середовища; 

- розробка соціально-економічної стратегії розвитку регіону, створення системи контролю та 

інфраструктури, а також зворотного зв’язку із громадкістю; 

- розробка системи мотивації та стимулювання суб’єктів господарювання (учасників 

логістичного ланцюгу) до соціальної відповідальності, підвищення конкурентоспроможності та 

іміджу регіонів; 

- досягнення стійкого економічного зростання, розвитку людського потенціалу та сталого 

розвитку регіонів України; 

- формування кластеру як сукупності переробних підприємств регіонального та 

міжрегіонального співробітництва, який включає у себе співставлення майбутньої ситуації із 

сучасними діями, визначення напрямів господарської діяльності; можливість нарощування, навчання 

та перекваліфікації трудового потенціалу; розробку та реалізацію регіональних програм та стратегій; 

державно-приватне партнерство за моделлю «Регіональні органи влади - наука – бізнес»; можливість 

до генерування ідей, інноваційного вектору розвитку, інвестиційного клімату; участь у формуванні 

національного доходу країни в цілому; досягнення рівня самозабезпечення та саморозвитку регіону з 

метою підвищення рівня життя населення.  
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