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ЕФЕКТИ ВН ІС ТЬ ДРУ КОВАНИХ  ЗМІ  
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У  ст атті п ре дс т авлено  ос но вні  типоло г ічні особ лив ості друкованих 
 ЗМІ, наведено і нформ ацію щодо видів  др ук ованої про дук ції та її  мі сце 
в  со ціокуль турн ому  п росторі.  П ров едено  аналіз т ип оло гічних  ос о бл и востей 
 др у кованих З МІ  як  ефектив ної складо вої мате ріалів  пр ез идентських к ам паній. 
В изначено , що без анал ізу та роз ум і ння типів і к ласів  др укованих  ЗМІ неможливе 
їх  цілесп рямов ане і результа ти вне застосув ання  задля заб езпече ння е фектив ності 
матеріалів  президе н тс ьких кампаній.

Ключові  сл ова: друков ані ЗМІ, т и поло гія, ана лі з , през ид ентські  кам па нії .

Ефек ти вність  з асобів  ма со вої  інформ а ції  (ЗМІ) в п ершу  чергу залежить 
від  компе т енції їх застосу ва нн я .  Цілі обу мо влюють харак тер і тип  за с обів, 
можл ив і сть вир аз ити та реалі з ув ати завдан ня ,  що став ля ться на початку 
п р оцесу їх  з ас тосува нн я,  з ок р ема вибо рчої прези д ен тс ької камп анії. 
У даному аспекті  ЗМІ є не п ро сто певною  ланкою , а матер іаль ною 
с кл адо вою такої к ам па нії. Сукупність  ма т еріалів прези де нтської  к ам панії, 
у  сис темному під ході щ одо їх вик ор ис т ання, ф о рм у ють комун ік ативний 
зв’я зок  між канди да том та в иб о рцем, і роль ЗМІ, особ ливо друко в аних, 
у даному п ро цесі з поз иції с ьогод ен ня,  є  ви значаль но ю.  Адже, у р оз ви тку 
засо бів мас о вої інф ор м а ції на п оча тку XXI  ст. простежу ют ься суп ер еч ливі 
тенден ці ї.  З  од ного б о ку ,  ро звивається глоб альний і нформ ац і йний ринок – 
у багатьох країнах світу спостерігається поглиблена комерціалізація 
друкованої та електронної преси, зростає концентрація медійної 
власності, що належить гігантським транснаціональним корпораціям. 
З іншого боку, дедалі помітнішим стає зростання гро мадсь кої актив-
ності в інфор ма цій ній сфері, що вияв ля ється у ство ренні аль тер на тив них 
мас-ме діа – в основ ному на мере же вій плат формі, а також у діяль ності 
гро мадсь ких орга ні за цій моні то рингу ЗМІ та меді ак ри тики, у від сто-
ю ванні, за вимо гами демок ра ти за ції, медій ного сек тору, збе ре женні 
та роз витку потуж них гро мадсь ких засо бів масо вої інфор ма ції.
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З цієї точки зору, типо ло гія допо ма гає зро зу міти місце видань або 
про грам у сис темі засо бів масо вої інфор ма ції як функ ці о наль ної 
скла до вої пре зи де нтсь ких кам па ній у тому числі, сприяє їх вза є мо дії, 
роз витку здо ро вої, нор маль ної кон ку рен ції, висвіт лює місце ЗМІ в рам ках 
гео гра фіч ного, інфор ма цій ного, еко но міч ного, соці аль ного прос тору – 
елек то раль ного поля реа лі за ції мате рі а лів пев ної вибор чої кам па нії. 
Цим і зумов лена акту аль ність даної пуб лі ка ції. Об’єк том цієї пуб лі ка ції 
є типо ло гія дру ко ва них ЗМІ як ефек тив ної скла до вої мате рі а лів пре зи-
де нтсь ких кам па ній. Ана ліз типо ло гії дру ко ва них ЗМІ як ефек тив ної 
скла до вої мате рі а лів пре зи де нтсь ких кам па ній є, по суті, пред ме том цієї 
пуб лі ка ції. Мета пуб лі ка ції – про ана лі зу вати типо ло гію дру ко ва них ЗМІ 
як ефек тивну скла дову мате рі а лів пре зи де нтсь ких кампаній.

Слід зазна чити, що типо ло гія визна чає особ ли вості діяль ності, вза є мо-
від но син з полі тич ними струк ту рами, еко но міч ними інсти ту тами, з корис-
ту ва чами інфор ма ції, чита чами, слу ха чами, гля да чами. Пого джу ю чись 
із тве р джен ням Н. Куш на ренко, що типо ло гія доку мента – це від не сення 
його до пев ного типу від по відно до сукуп ності ознак [2, с. 114], слід 
наго ло сити, що типо ло гія забез пе чує най більш ефек тивну реа лі за цію 
інфор ма цій ної полі тики в ниніш ніх умо вах, допо ма гає виро бити методи 
спіл ку вання з ауди то рією. Пра вильне визна чення типо ло гії допо ма гає 
виданню або про грамі діяти най більш ефек тивно, роз умно, еко но мічно 
раці о нально і з най більш повним ура ху ван ням гро мадсь ких інте ре сів.

Іс нує кілька визна чень типо ло гії ЗМІ: нау ко вий метод вивчення преси, 
теле ба чення і радіо мов лення за допо мо гою поділу їх на групи шля хом 
уза галь нення моде лей або типів; резуль тат типо ло гіч ного опису та зістав-
лення ЗМІ [3, с. 47]. Вихо дячи зі змісту даних визна чень та вра хо ву ючи 
функ ці о нальне зна чення ЗМІ в про ве денні пре зи де нтсь ких кам па ній, усі 
ЗМІ, у рам ках даного дослі дження, можна поді лити на три групи: дру ко-
вані, елект ро нні (теле ба чення, радіо) і мере жеві, що з’яв и лися в останнє 
деся ти ліття.

Більше того, ЗМІ як складно орга ні зо ва ний об’єкт пови нні від по ві дати 
вимо гам сис тем ного підходу:

• збе рі гати ціліс ний харак тер, незва жа ючи на існу вання різ но ма-
ніт них ЗМІ, що різ няться, фор му ючи єди ний інфор ма цій ний прос тір для 
всіх чле нів сус піль ства, постійну інфор ма ційну вза є мо дію в сус піль ній 
системі;

• вико рис то ву вати сукуп ність ком по нен тів, кожен з яких активно вза є-
мо діє зі своїм середо ви щем і один з одним на основі при та ман них ЗМІ 
зако но мір нос тей;
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• мати необ хід ний набір функ цій і так їх реа лі зо ву вати, щоб 
задо воль нити інфор ма ційні потреби осо бис тості, різ них груп насе лення, 
сус піль ства в цілому;

• струк тура, як спо сіб зв’язку ком по нен тів, пови нна мати таку сукуп-
ність різ них газет, жур на лів, про грам теле ба чення і радіо, які можуть 
спри яти вико нанню цих функцій;

• ЗМІ пови нні бути орга ні зо ва ною сис те мою, що діє від по відно 
до роз витку умов життя сус піль ства, мати для цього необ хідні орга ні за-
ційні від но сини між учас ни ками масо вої інфор ма цій ної діяль ності (від но-
сини коор ди на ції, дис цип ліни, від по ві даль ності та ін.) Для здійс нення 
орга ні за цій них про це сів необ хідні від по відні адмі ніст ра тивно-уп рав-
лінські струк тури в складі редак цій, видав ництв та ін.

В умо вах рефор му вання сус піль ства увага до типо ло гії, як до нау ко вого 
методу помітно зросла. Це пов’я зано з актив ним роз вит ком типо ло гіч ної 
струк тури ЗМІ, з вико рис тан ням цього методу в мар ке тин го вих дослі-
джен нях. Тому осно вою типо ло гії є роз чле ну вання сис тем об’єк тів і їх 
угру по вання за допо мо гою уза галь не ної моделі або типу. Тип визна ча-
ється як різ но вид, форма, модель, яка харак терна для тієї чи іншої групи 
пред ме тів як оди ниця роз чле но ва ної в типо ло гії реаль ності. Так, напри-
клад, у пресі такою оди ни цею є пері одичне видання (газета, жур нал).

Ти по ло гія вико рис то ву ється для порів няль ного вивчення істот них 
ознак ЗМІ. Такими озна ками можуть бути:

• харак тер ауди то рії засо бів масо вої інфор ма ції;
• пред метно-те ма тична спря мо ва ність і інші риси засобу масо вої 

інфор ма ції, пов’я зані з харак те ром інфор ма ції;
• цільове при зна чен ня;
• час виходу (ран кова, вечірня газе та);
• пері одич ність (щоденна газета, тиж не вик, місяч ний жур нал).
За харак те ром ауди то рії (елек то рат у пре зи де нтсь кій кам па нії) виді ля-

ються такі типи видань:
• загаль но на ці о нальні [2, с. 264], ауди то рія яких може вклю чати 

основні групи насе лення, що про жи ває на всій тери то рії країни;
• між ре гі о нальні, що охоп лю ють насе лення кіль кох регіонів;
• між на родні, що об’єд ну ють групи насе лення різ них країн;
• етніч них спіль нот (націй, народ нос тей);
• тери то рі аль них спіль нот (кра йові, обласні, міські, районні та ін.);
• для про фе сій них, вироб ни чих груп (у про мис ло вості, сільсь кому 

гос по дарстві, тор гівлі, управ лінні, армії тощо);
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• для соці аль них груп (орга ні за торсь кої, роз умо вої, індуст рі аль ної 
пра ці);

• для віко вих груп (дітей, під літ ків, молоді, людей серед нього віку, 
літ ніх);

• для жінок і чоло ві ків;
• для батьків;
• для малих груп (сім’я, зем ляцтво, клуб тощо);
• для різ них груп віру ю чих (пра во славні, като лики, мусуль мани та ін);
• для груп насе лення, що виді ля ються за іншими ознаками.
Ха рак тер інфор ма ції є важ ли вою під ста вою для фор му вання різ них 

типо ло гіч них груп ЗМІ. Видання, адре со вані пев ній ауди то рії (у кон к-
ретне елек то ральне поле), можуть бути уні вер саль ними за тема ти кою, 
тобто від обра жати теми, що цікав лять дану ауди торну групу. Однак вони 
часто бува ють і моно те ма тич ними або ж можуть від обра жати кілька 
важ ли вих для даної ауди то рії тем.

На типо ло гічну струк туру ЗМІ активно впли ва ють мате рі альні носії інфор-
ма ції, що фор му ють інфор ма ційні потоки в пресі, на теле ба ченні і радіо мов-
ленні. Осно вою для фор му вання різ них типів дру ко ва них видань можуть бути 
і жан рові особ ли вості інфор ма ції, і її автор та інші скла дові особ ли вості. Так, 
за сло вами віт чиз ня ного вче ного в галузі доку мен тоз навства Г. Шве цо вої-
Водки, дру ко вані видання як резуль тат вироб ни чої діяль ності видав ни чих та 
полі гра фіч них під при ємств від різ ня ються коло саль ною різ но ма нітніс тю… 
Необ хідно сис те ма ти зу вати не тільки види видань, а й самі ознаки, за якими 
виок рем лю ються ті чи інші види видань [9, с. 400]. За озна ками, цільове 
при зна чення дру ко ва них видань дифе рен ціює ЗМІ від по відно до харак теру 
здійс ню ва них ними функ цій. Їх основу ста нов лять, перш за все, функ ції 
різ них видів духов ного вироб ництва. Деякі функ ції (інфор ма цій ного, ана лі-
тич ного та худо ж ньо-пуб лі цис тич ного харак те ру) ЗМІ часто вико ну ють 
самі – функ ції пуб лі цис тич ної, жур на лі стсь кої твор чості. У реа лі за ції 
функ цій мис тецтва, літе ра тури, освіти, науки, духов ної куль тури в цілому, 
пов’я за них з масо вим інфор ма цій ним про це сом, ЗМІ беруть участь 
як орга ні за тори. На типо ло гічну струк туру ЗМІ впли ва ють функ ції і інших 
видів діяль ності: вироб ни чої, рек лам ної, інфор ма цій ної та ін. На цій основі 
фор му ються дру ко вані видання:

• пуб лі цис тич ні;
• літе ра тур ні;
• художні;
• худо ж ньо-пуб лі цис тич ні;
• літе ра турно-ху дож ні;
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• куль турно-ос віт ні;
• роз ва жаль ні;
• навчальні, освітні;
• мето дич ні;
• навчально-ме то дич ні;
• наукові;
• нау ково-по пуляр ні;
• нау ково-прак тич ні;
• нау ково-ви роб ни чі;
• рекламні;
• інфор ма ційні.
Іс то рично скла лося так, що дру ко вані видання – най більш давня 

під сис тема ЗМІ, зарод кові форми якої можна від шу кати серед пер ших 
про явів кому ні ка цій ної людсь кої діяль ності. Вони харак те ри зу ються 
обме же ним і непо стій ним роз по всю джен ням видань, адрес ністю вузь кій 
ауди то рії, від сут ністю дру ко ва ної тех ніки, що дає мож ли вість швидко 
тира жу вати про дук цію. Напри клад, у Росії перша газета «Ведо мос ти» 
стала вихо дити в 1703 р. за ука зом Петра I [1], а згадки про перші газети 
від но сяться ще до Ста ро да в нього Єгипту.

Ефек тив ність дру ко ва ної про дук ції вира жа ється в першу чергу 
наяв ністю пози тив них сто рін її вико рис тання. Заради спра вед ли вості, 
слід від зна чити і наяв ність деяких недо лі ків, але, вра хо ву ючи те, що вони 
більше мають суб’єк тивно-при ват ний харак тер, їх наяв ність жод ним 
чином не змен шує сту пінь ефек тив ності дру ко ва них видань. Таким 
чином, серед недо лі ків дру ко ва них ЗМІ можна виділити:

• недо лік опе ра тив ності (залежно від місця і часу про ве дення пре зи де-
нтсь кої кам па нії);

• від сут ність без по се ре д ньої інтер ак тив ності (гло бальна тен ден ція 
до інтег ра ції дру ко ва них ЗМІ в інтер ак тив ний прос тір міні мі зує 
це яви ще);

• дорож неча (в рам ках перед ви бор ної пре зи де нтсь кої кам па нії часто 
ціна питання незрів няна з очі ку ва ним резуль та том).

Ефек тив ність дру ко ва них ЗМІ харак те ри зу ється такими пози тив ними 
влас ти вос тя ми:

• мож ли вість швид кого озна йом лення з усім маси вом мате рі а лів, 
що увійшли в номер;

• мож ли вість від класти читання до зруч ні шого моменту;
• мож ли вість сприй мати інфор ма цію в інди ві ду аль ному темпі (пере чи-

ту вання, збе рі ган ня).
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У цілому кла си фі ка ція дру ко ва них ЗМІ (газет і жур на лів) мож лива 
за бага тьма пара мет рами. У тра ди цій ній тео рії типо ло гія ЗМІ існу вала 
в декіль кох видах. Так, напри клад, за часів СРСР газети вихо дили гран ді-
оз ними тира жами і в обо в’яз ко вому порядку достав ля лися в кожну сві дому 
радянську сім’ю. Такі газети кла си фі ку ва лися як центральні, міс цеві або 
районні – залежно від тери то рії роз по всю дження або залежно від змісту 
виді ля лися видання загаль но по лі тичні, галу зеві та спе ці а лі зо вані. Крім 
того, видання кла си фі ку ва лися за часом виходу і могли бути щомі сяч ними, 
щотиж не вими, щоден ними, а також ран ко вими та вечір німи.

На Заході існу вала ана ло гічна кла си фі ка ція, у якій виді ля лися п’ять 
основ них харак те рис тик: місце видання і масш таб роз по всю дження, 
пері одич ність, час виходу, широта від обра ження дійс ності та соці альне 
при зна чення. Саме вклю чення в сис тему остан нього пун кту від різ няло 
цю кла си фі ка цію. З радянсь кої типо ло гії кри те рій соці аль ного при зна-
чення був без апе ля ційно вики ну тий. У ній було від сутнє і роз по ді лення 
видань на масові (або по пуляр ні) і якісні (або елі тар ні). Нові реа лії 
зму сили від ійти від ста рих кано нів. Типо ло гія засо бів масо вої інфор ма ції 
попов ни лася кла си фі ка цією за типом заснов ника та за метою (роз ва-
жальні, рек ламні та ін.)

Свого часу від омий російсь кий уче ний К. Корконосенко поділ 
пері одики [4, с. 52–53] запро по ну вав таким чином:

• за регі о ном роз по всю джен ня
- транс на ці о нальна, наці о нальна, регі о нальна, міс цева преса;
• за заснов ни ком
- дер жавна і недер жавна преса;
• за ауди тор ною харак те рис ти кою
- ві кова, ста тева, про фе сійна, кон фе сійна ознаки;
• за видав ни чими харак те рис ти кам
- пе рі одич ність, тираж, фор мат, обсяг;
• за легі тим ніс тю
- з точки зору наяв ності дозволу на видав ничу діяль ність;
• за зміс тов ним напов нен ням
- якісна і масова.
На думку іншого російсь кого вче ного Л. Реснянської, най більш 

поши ре ним і акту аль ним є роз по діл дру ко ва них видань [6, с. 4–5] 
на уні вер сальні та спе ці а лі зо вані.

Уні вер сальні реа лі зу ють модель «для всіх про все ». Це видання, 
що реа лі зу ють всі базові функ ції ЗМІ і охоп лю ють усі сфери сус піль ного 
життя. Най біль ший клас у групі загаль но дер жав них газет них видань 
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пред став ле ний сус пільно-по лі тич ними чи уні вер сально-те ма тич ними 
газе тами. Таким газе там влас тива спря мо ва ність до всіх, при зна чення для 
всіх, доступ ність кож ному. Їх уні вер саль ність вияв ля ється в полі функ ці-
о наль ності – реа лі за ції всіх базо вих функ цій ЗМІ [7, с. 27–34] та інфор-
ма цій ному охоп ленні всіх сфер сус піль ного життя. Саме уні вер саль-
ність багато в чому забез пе чує їх стій кість на інфор ма цій ному ринку, 
особ ливо в умо вах, коли низь кий пла то спро мож ний попит насе лення 
дик тує обме ження у виборі газет ної і жур наль ної про дук ції. Не випад-
ково, що отри мавши велике поши рення, «без кош товна пре са» активно 
вико рис то вує пере ваги уні вер саль ного видання, у якому цілесп ря мо вано, 
але в досить заву а льо ва ній формі часто пода ється перед ви борна інфор-
ма ція про ті чи інші соці альні звер шення кан ди да тів на пост Пре зи дента 
України.

Як і інші засоби масо вої інфор ма ції, загаль но дер жавні газетні видання 
ква лі фі ку ються за всіма типо ло гіч ними озна ками, що вико рис то ву ється 
в типо ло гіч ному ана лізі. Але про від ними типо ут во рю валь ними озна ками 
для цієї групи, що обо в’яз ково вра хо ву ються у фор мулі видання, 
є масш таби роз по всю дження в елек то раль ному полі та соці альна адреса. 
Ста тус «загаль но дер жав ної газе ти» перед ба чає роз по всю дження видання 
на всій тери то рії кра їни з метою вста нов лення широ ких соці аль них 
кон так тів.

З іншого боку, кінець мину лого і поча ток нового сто ліття в Укра їні були 
озна ме но вані знач ними змі нами в типо ло гії пері одич ної преси. З огляду 
на це, є необ хід ним назвати основні тен ден ції щодо транс фор ма ції газет 
і журналів:

• най яск ра ві шим яви щем став бум рек лам ної преси. У дру гій поло вині 
90-х років кожна чет верта ново ст во рена газета нале жала до цієї кате го рії. 
Їх від мін ність – вели чезні тиражі;

• значно під ви щився інте рес до міс це вої преси. В основі цього про цесу 
лежить ряд при чин: поси лення само стій ності регі о нів; заці кав ле ність 
міс це вої еліти в інфор ма цій ній під тримці; наяв ність у роз ви ну тих 
регі о нах мате рі ально-тех ніч ної бази для роз витку влас них ЗМІ; здат ність 
регі о наль них жур на ліс тів краще вра хо ву вати істо ричні, куль турні, наці о-
нальні тра ди ції своєї ауди то рії;

• своє міцне місце на газет ному ринку посі ли буль варні видання. 
Ще деся ти ліття тому повністю від сутні як тип, нині вони випе ре джа ють 
за накла дами біль шість сер йоз них видань. Жовта преса має свою власну 
типо ло гію – від «у ні вер саль ної» буль вар щини, що про по нує плітки 
і дуті сен са ції з будь-яких сфер життя, до спе ці а лі зо ва ної, при свя че ній 
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якій-не будь одній галузі – кри мі налу, еро тиці і т. ін. Особ ли вість і цін ність 
цих видань у тому, що їх чита ють «всі» і засо бами таких видань зазви чай 
реа лі зу ються тех но ло гії «чор ного піа ру» в рам ках перед ви бор ного 
про цесу, пре зи де нтсь ких кам па ній зокрема.

Уза галі ж, фор му вання рин ко вих від но син при вело до утво рення 
еко но міч них газет і жур на лів. На жур наль ному ринку на рубежі сто літь 
спо сте рі гався повний зане пад бага то сто рін ко вих жур на лів, зрос тання 
інте ресу до полі тико-еко но міч них щотиж не ви ків, зміц нення пози цій 
гло баль них жур наль них брендів.

З без лічі існу ю чих кла си фі ка цій дру ко ва них видань, що вихо дять 
в нашій кра їні, цікава кла си фі ка ція з боку мене дж менту з PR [8], у тому 
числі полі тич ного PR. З цієї точки зору можна виді лити чотири основні 
групи: ділові видання, сус пільно-по лі тичні видання, таб ло їди, або 
«жов ті» видання, спе ці а лі зо вана преса.

За хідні екс перти кон с та ту ють [5], що галузь дру ко ва них ЗМІ вийшла 
на рівень сві то вих стан дар тів і роз ви ва ється швид кими тем пами, але 
в той самий час звер та ють увагу на те, що віт чиз няні жур нали у своїй масі 
від ста ють від вимог корис ту ва чів. Вони в основ ному про па гу ють пев ний 
спо сіб життя, роз ваги і задо воль ня ють побу тові потреби ауди то рії, тоді як, 
по ідеї, як інфор ма цій ний носій пови нні нале жити до полі тики, і тут існує 
багато нерин ко вих фак то рів вза є мо дії по лінії влас ник – вида вець – читач.

Се ред іншого, цим і пояс ню ється важ ли вість і зна чення дру ко ва них 
ЗМІ під час про ве дення пре зи де нтсь ких кам па ній. Унас лі док своєї 
масо вості і про стра цій ної зміс тов ності, освіт лення полі тич ного аспекту 
в загаль ному масиві пев ного жур налу або газети здатне забез пе чити 
ефект впливу на елек то ральну під сві до мість. Тому вра хо ву ючи думку 
й інфор ма ційні потреби чита чів, вида вець, орі єн ту ю чись на кон к рет ного 
замов ника, пови нен вра хо ву вати типо ло гічні особ ли вості видання, 
яке він пред став ляє. Від штовху ючись від особ ли вос тей того чи іншого 
видання, вра хо ву ючи типо ло гічну скла дову дру ко ва них ЗМІ, зако но мірно 
можна зро бити висно вок, що типо ло гія без по се ре д ньо впли ває на харак-
тер, зміст і ефек тив ність пре зи де нтсь ких кам па ній, в аспекті вико рис-
тання та засто су вання дру ко ва них мате рі а лів під час вибор чого про цесу. 
Таким чином, без роз уміння типів і кла сів дру ко ва них ЗМІ немож ливе 
їх цілеспря мо ване й резуль та тивне засто су вання, що, у свою чергу, 
є запо ру кою ефек тив ності мате рі а лів пре зи де нтсь ких кам па ній з пози ції 
досяг нення кін це вої мети.
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