Emijia Orap

ORCID ID: https://orcid.org/0000-0003-2396-8738
JIOKTOp HayK i3 coniaIbHUX KOMYHiKaLil, mpodecop
YKpalHcbKa akaZieMisl ipyKapcTBa
(Lviv, Ukraina)
eohar@outlook.com

VIIK 070:316.346.32-053.2](477)"2000/2011”
UKRAINSKA PRASA DLA DZIECI POCZATKU XXI WIEKU:
CECHY OKRESU PRZEJSCIOWEGO
DOI: https://doi.org/10.37222/2786-7552-2022-1-11

Po3riissHyTO OCHOBHI TeHZEeHIii pO3BUTKY YKpaiHChbKOI mepio-
JUKU AJia aited ta nigaitkie y 2000-2011 pp.

JocaimpkeHHsT 0COGJIMBOCTEN penepTyapy YKpalHCbKHUX JAUTS-
yux xypHauaiB 2000-2010 pp. 3 nepcneKTUBHU icTopil cydyacHOI
YKpalHCBKOI Ipecu Ja€ 3MOr'y BIATBOPUTHU «IOPTPET» AUTAYOTO
KypHaJly [lepexiZiHOro nepiofy, a TAaK0X 0xapaKTepu3yBaTH KOMYHi-
KaTUBHY ePEeKTUBHICTb i QYHKLiOHa/NBbHICTb XKYpHATY AJIs JiTel Ta
IOHALTBA [lepexiJiHOro nepioAy 3arajioMm.

[IpoaHanizoBaHO KiJbKiCHI Ta AKiCHI XapaKTepUCTUKH OKpec-
JIEHOI I'pyIH KypHaJiB, 110 BUXOJAUJIU YIPOLOBXK TAaK 3BaHOTO
nepexiJIHOTO Nepio/y, AKOMy 6y BJIACTUBI BUpa3Ha KoMeplliasi3anii
Me/iiapuHKy ¥ TpaHcdopMallis BUAaBHUYOI cdepH - Bifi manepoBoi 7o
nudpoBoi. PyHKI[IOHAIBHUN MOTEHIIia XKypHaJIiB JIJI1 TOTOYaCHUX
JiTeH omiHeHO 3 OIVIAAY Ha BiANMOBigHICTDH iX 3amuTaM i morpe6am
Cy4acCHOTO 4YMTaya — AUTHUHH, AKa XKHUBe U JOPOCJIilIaE B €NoXy
UPPOBUX TEXHOJIOTIH.

OxapakTepu30BaHO OCHOBHI HaCJiIKU KoMepliiaaisanii ykpaiH-
CcbKOi BU@aBHUYOI chepu 3arajoM Ta BUJABAHHS KYpPHaJiB [JJs
JAiTel 30kpeMa. CepeJ; HUX BUOKpEMJIEHO: OPiEHTAIlif HA LIMPOKe
KOJIO YMTayiB 3 MEeTOI0 36i/JblIeHHSI TUPAXIB i — K HACTiJOK -
JloMiHyBaHHSI 6araToyHKI[iOHAJIbHUX MOJiTEMAaTUYHUX Ky PHAJIiB,
aZipecoBaHUX KIJIbKOM BIKOBUM IpyllaM; IlepeBara po3BakaJIbHUX
TEKCTiB HaJj JiTepaTypHO-iHGOPMATUBHUMU; oLjUpPyBaHHSA Ta
«IHTepHeTHU3aLig» TpaJULiMHUX KYPHaJIB, 10sBa KOHBEPreHTHUX
BHU/IaHb, B IKUX KOHTEHT PO3Mill[yBaBCAd Ha pi3HUX MmiaThopmMax;
nifiMiHa OpUriHaJIbHUX NPOEKTIB ep3al-NPOAYKTOM, NiAMiHa
TBOPYOCTi MIa6JIOHHUMH KOMepIiia/li30BaHUMHU MiAX0JaMU; TSKIHHS
y BUJABHUYMUX NiJAX0LaxX [0 MacoBOI KyJbTYpH; LJOMIHYBaHHA B
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odopMJIeHHI Ta AU3aiiHi BUZAHb €CTETHKM aHiMallii 3 eKpaHHOM
ikoHorpadiero abo ii imiTali€ro; BUgaBaHHS ABOMOBHOI — pOCiCbKOI
Ta yKpaiHCbKOI — BepCill 0fHOT0 YacOMHUCY, CTPIMKe MOLINPEeHHS
JIilleH30BaHUX POCiiCbKOMOBHUX IJISTHIIEBUX KYPHaJIiB TOLLO.

Oco6sMBY yBary npuizieHo npo6JeMi MacoBu3allii nepiofUYHUX
BU/IaHb JIJI51 AiTEN — )KYpHaUIiB, sIKi B3s1JIM Ha ce6e KAHOHOQOPMYOUy
dYHKIIi10 Ta BUXOBYBaJIM ¥ HOBUX MOKOJIiHb YNTA4iB HEBUOATJIUBUH
HEKPUTUYHUU eCTETUYHHU CMaK.

Kawwuvoegi caoea: npeca fasa fiTell, penepTyap AUTAYOrO
KypHaJly, KOMyHiKaTUBHa e)eKTUBHICTb, epexiHUN mepios,
KoMeplliasisallisi BUJaBHUYOI cHepH.

Postawenie problemu. Na poczatku XXI wieku czasopisma dla
dzieci stawaly sie coraz trudniejsze do speiniania swoich funkc;ji: z
jednej strony, istniata silna presja rynkowa, ktéra dyktowata swoje
warunki sukcesu komercyjnego, a z drugiej - alternatywne nosniki
cyfrowe zawartej informacji, ktore dzieki najnowszym technologiom
szybko wkroczyly w zycie wspoétczesnego dziecka, stopniowo
wypieraly media tradycyjne.

Badanie specyfiki rozwoju rynku ukrainskich czasopism dziecie-
cych w latach 2000-2010 z perspektywy historii wspotczesnej prasy
ukrainskiej umozliwia odtworzenie konwencjonalnego «portretu»
czasopisma dla dzieci okresu przej$Sciowego, a takze pozwala na
postawienie kwestii skuteczno$¢i komunikacji lub funkcjonalno$ci
czasopisma dla dzieci i mtodziezy okresu przejsciowego w ogdle.

Pod okresleniem «funkcjonalno$¢» proponujemy rozumiec
jeden z najwazniejszych wskaznikdw efektywnosci komunikacyjnej
wydawnictwa periodycznego, przez ktore okresla sie jego zdolnos¢
do najbardziej adekwatnego i optymalnego oddzialtywania poprzez
srodki tekstowe (merytoryczne, formalne) i paratekstowe zgodnie
z zatozeniami zorientowanymi na Sci$le okreslone audytorium
i uwarunkowanymi strategia wydawnicza edytora, pomystem
i ogolna koncepcja edytorska. Z kolei zdolno$¢ czasopisma do
skutecznego zaspokajania oczekiwanych potrzeb konsumpcyjnych
okreslionej publicznosci czytelniczej (w zakresie skutecznego
informowania, wywierania wptywu na opinie publiczng; ksztattowa-
nia $wiatopogladu, rozwijania inteligencji, upowszechniania wiedzy
specjalistycznej; reklamowania i propagowania; udzielania porad
praktycznych, zabawiania i pocieszania itp.), wynikajace z wtasciwych
jej parametréw (wiekowych, ptciowych, zawodowych itp.), jest miarg



jego zapotrzebowania, zwtaszcza w warunkach konkurencji rynkowej
i rentownosci.

Naszym zdaniem specyfike funkcjonalnosci czasopisma dla dzieci
polega na tym, ze w odro6znieniu od czasopism dla dorostych ono
jest powotane wykonywac jednoczes$nie kilka funkcji - rozwojowa,
edukacyjna, informacyjna, estetyczng, rozrywkowa i wypoczynkowsa,
i przy tym jak kazde wydanie dzieciece powinno ono wychowywac
swego czytelnika, ale na tyle wystarczajaco, zeby pozostawac
interesujacym dla dziecka i - co najwazniejsze by¢ pozadanym
przedmiotem do czytania. Jednocze$nie zapewnic, a co najwazniejsze -
skuteczng - realizacje takiego zakresu wytycznych funkcjonalnych -
nie jest to tatwe zadanie, kiedy trzeba uwzgledni¢ minimum
doswiadczenia zyciowego u mtodego czytelnika i maksimum tego, o
czym on chce sie dowiedz. W tym celu na przyklad w czasopismach
dzieciecych s3 szeroko stosowane strategie gry i chwyty i im mtodszy
czytelnik, tym bardziej akcentowana jest kontekstowa i graficzna
réznorodno$¢ adresowanego do niego wydania. Duze kolorowe
ilustracje, wizualizacja historyjek poprzez rysunek (opowiadania w
obrazkach) daja mozliwo$¢ zmniejszy¢ napiecie podczas czytania,
odpoczat.

Cel artykutu. Celem artykutu jest analiza cech ilo$ciowych
i jakosciowych zarysowanej grupy czasopism, ktére ukazaty sie
w okresie znacznej komercjalizacji rynku medidw i transformacji
sfery wydawniczej - z papierowej na cyfrowa, ocenia potencjatu
funkcjonalnego 6wczesnych czasopism dla dzieci pod katem ich
mozliwo$ci odpowiedzi na potrzeby wspdiczesnego czytelnika -
dziecka dorastajacego w dobie technologii cyfrowych.

Pzedmiot badan. Przedmiotem badan s3g czasopisma dla
dzieci ukazujace sie w Ukraine pierwszych dwoch dekad XXI wieku,
mianowicie repertuar czasopism, charakter ich funkcji, grupy
fokusowe czytelnikdw, tematyka, jezyk, geografia dystrybucji, forma
materialna itp.

Analiza badan i publikacji. Prasa ukrainiska dla dzieci okresu
niepodlegtosci Ukrainy, w szczegélnosci jej cechy strukturalne,
zostaty uwzglednione w badaniach T. Dawidczenki [2; 3], ktora
zaproponowata mozliwg typologie czasopism dla dzieci. Inne mozliwe
typologie zawarte sg w publikacjach N. Vernyhory [1], L. Krul [4],
I. Krut [5]. O podejsciu wydawniczym i marketingowym do oceny
wspoétczesnego rynku czasopism dzieciecych w Ukrainie $wiadcza
publikacje Ya Soshinska i O. Boyarynova [12], A. Sokiryan [13]. Opisowi
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tematyki czasopism dla dzieci wydawanych w latach 2007-2011 jest
poswiecony artykul O. Orlyk [9]. Kwestia skutecznosci komunikacyjnej
prasy dzieciecej na Ukrainie, oraz jeden z rodzajéw czasopism dla
dzieci - periodyk edukacyjny, stosowane w nim werbalne i wizualne
metody popularyzacji, byty przedmiotem badan autorki [6-8].
Nalezy jednak zauwazy¢, ze w wiekszo$ci naukowe zainteresowa-
nie czasopismami dla dzieci przypada na lata 2010, wtasciwie w
ktorych ta prasa sie ukazywata [10]. W ostatnich latach brakowato
odpowiednich badan. Ponadto w artykule oceniamy zjawisko w
kontekscie historii ksztattowania sie prasy ukrainskiej na poczatku
XXI wieku, zwracajgc szczeg6lng uwage na problem efektywnosci
komunikacyjnej wydawnictwa periodycznego ze specjalnym adresa-
tem - dzieckiem dorastajacym w dobie cyfrowych medidw.
Metodologia badan. W badaniach zastosowano ztozona meto-
dyke, a mianowicie: historyczng metode (odtworzenia historii
powstania zarysowanego typu prasy); metode kontekstualng (badania
wplywu czynnikéw zewnetrznych na ksztaltowanie sie tresci i cech
formalnych prasy dla dzieci); metode analitycznego i syntetycznego
przetwarzania informacji i uogélniania (rozpoznawanie cech typo-
logicznych, funkcjonalnych i strukturalnych czasopism dla dzieci;
metode analizy tresci (ustalenia wspétzaleznosci miedzy cechami
typologicznymi a organizacja dziat tematyczne w czasopismach.
trescig publikacji, projektowaniem graficznym etc.).
Przedstawienie materiatu. Liczba czasopism dla dzieci i
mtodziezy, ktore byty wydawane na koniec 2011 roku byla od 70 do
77 tytutéw [11]. Naszym zdaniem, zeby uzna¢ popyt potencjalnego
audytorium w 5,5 miliona os6b? za zadowolony, potrzebnie jest wzig¢
pod uwage caty kompleks wzajemnie powigzanych czynnikéw: sredni
naktad jednego tytutu, ktéry jest okreslony na 14 tysiecy egzemplarzy;
$rednig periodycznos$¢ (najwiecej wsrod miesiecznikéw dzieciecych);
liczbe dzieci w danej grupie wiekowej, liczbe tytutéw czasopism
adresowanych do tej grupy, i - co najwazniejsze - ich naktad; geografie
rozpowszechniania i sposéb zakupu (na wsi jest bardzo mato miejsc
kolportazu, jedyny sposdb to prenumerata wydania). Natomiast takiej
statystyki w Ukrainie niestety nie bylo, po pierwsze, z powodu braku
wyraznego zréznicowania wedtug wieku audytorium czytelniczego
(wydawcy celowo rozszerzaja krag mozliwych odbiorcéow), a po

1 Wedlug danych Panstwowej Stuzby Statystyki, wtasnie tyle dzieci w wieku od 3
do 15 lat mieszkato w Ukrainie wg stanu na 1 stycznia 2011 r. (z prawie 45,6 min.
Ukraincéw).



drugie, ze wzgledu na brak petnej informacji o naktadach i sposobie
realizacji konkretnych publikacij. Wiec sprébujmy na podstawie
danych empirycznych, na wynikach analizy rzeczywistych publikacji
scharakteryzowac repertuar wspoétczesnej periodyki dzieciecej od
strony jako$ciowej.

Wiekszos$¢ wydan wspoétczesnych zostaty zainicjowane juz w
niepodlegtej Ukrainie (gtéwnie na poczatku lat 2000). Jednakze, w
tym gronie jest kilka czasopism «dtugowiecznych», powstatych jeszcze
za czasOw Ukrainy Radzieckiej: «Barwinok» (Bapsinok) (ukazuje
sie od 1928 r.), «Malatko» (MansTko) (od 1961 r.), «<Odnoktasnyk»
(OpnoxksacHuk) (od 1923 r. jako «Czerwoni kwity» (UepBoHi KBiTH),
od 1924 r. jako «Pioneria» (Ilionepis), od 1990 r. z obecnym tytutem);
czasopism, reaktywowanych w latach dziewiedziesigtych XX w. po
dtugiej przerwie z powodu zakaz6éw politycznych i ideologicznych:
«Swit dytyny» (CsiT gutunn) (lata 1919-1939) i «Dzwinoczok»
([13BiHOUOK) (lata 1931-1939) lub powstaty w 1949 r. w diasporze i
«przewieziony» na Ukraine najwiekszy projekt wydawniczy Zwigzku
Mtodziezy Ukrainskiej na $wiecie - czasopismo «Krytati» (KpusiaTi)
(stale ukazuje sie od 2007 r.). Najtrwalszym projektem w historii
wspoiczesnej prasy ukrainskiej jest «Piznajko» (Ilisnatiko) ktéry
sktadal sie z trzech czasopism adresowanych do réznych grup
wiekowych: «Piznajko od 2 do 6» (Ilisnaiiko Bif 2 no 6), «Piznajko
([liznaitko)» (w jezyku ukrainskim i rosyjskim), «Posnayko Kids
Magazine» (w jezyku angielskim).

W zaleznosci od naktadu jedne czasopisma byli pozycjonowane
jako ogélnokrajowe, inne - jako regionalne. Ale w warunkach
rynkowych status wydania ogdlnoukrainskiego nie zapewnia jemu
(zwtaszcza bez odpowiedniej reklamy i promocji) dystrybucji na
calym terenie Ukrainy - i nie tylko w punktach sprzedazy, gdzie
produkcji ukrainskiej silng konkurencje sktada rosyjska i czesto
wtlasnie wydania licencjonowane okazuja sie bardziej poszukiwane
niz krajowe. Oczywiscie formowanie sortymentu okresla popyt i jezeli
konsument preferowal rozrywkowe «najbardziej chodliwe wydania»
obojetnie produkcji ukrainskiej czy rosyjskiej, to wtasnie z tego byla
ztozona oferta. Niestety czesto czasopisma ukrainskie uznane przez
Srodowisko ekspertéw nie byli prenumerowane przez regionalne
biblioteki dzieciece.

Prawie 90% z og6tu wydawnictw periodycznych byli to czaso-
pisma, na gazety przypada okoto 10% («Wetyka dytiacza gazeta»
(Benuka gutsada razera), «Kazkowyj weczir» (KaskoBui Beuip),
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«Wesetka» (Becenka) (wesota gazeta dla chtopcow i dziewczat).
«Dytiacza gazeta» ([utaya rasera), «Zywa woda» (Kupa Boga),
«Zirka» (3ipka), «Lit-Ukrainoczka» (JliT-ykpaiHouka), «Perczenia»
(lepuens), «Ja sam(a)» (A cam(a) itd.). Zdecydowana wiekszos$¢
prasy dla dzieci ukazuje sie w tradycyjnej formie papierowej, niektére
wydania maja w dodatku CD-ROM («Piznajko», «Profesor Krejd»
(ITpodecop Kpeiix).

Mozna uzna¢ za jedyn z najbardziej widocznych trendéw
w okres$lonym okresie aktywne «didzitalizacja» wydawnictw
periodycznych dla dzieci, ich ucyfrowienie. Wiele czasopism albo
catkowicie przechli do Internetu, tworzac wielefunkcjonalne portale
gdzie czytanie staje sie tylko jedng z form korzystania lub umieszczaja
tam cyfrowe wersje publikacji papierowych ze wszystkimi klasyczny-
mi atrybutami wydawnictwa periodycznego dla dzieci a takze archiwa
opublikowanych materiatéw, albo sprébowali zrobi¢ zintegrowane
projekty papierowe i cyfrowe («Kotia» (Kots1), «Odnoktasnyk»
(OpHok1acHuK), «Kotosok» (Kosiocok), «Kazkowyj weczir» (KaskoBuii
Beuip), «Parostok» ([lapocTok), «Zyrafa Rafa» (XKupada Pada),
«Anhelatko» (Anrensitko), «Anhelatkowa nauka» (AHresnssTkoBa
Hayka), «Wesetla abetka» (Becena a6etka), «Krytati (Kpusnari), portal
wydawnictwa «Mamyne soneczko» (MaMuHe coHedKo) z siedmoma
czasopismami «Mamyne soneczko wid 1 do 3 rokiw» (MamMuHe coHeYKO
Bix 1 go 3 pokiB), «Mamyne soneczko wid 2 do 5 rokiw» (Mamune
COHEeuKo BiJ| 2 10 5 pokiB), «Malenka feja ta sim gnomiw» (MaJsieHbka
¢des Ta cim rHomiB), «Matenkyj rozumnyk» (MasieHbKHI pO3YyMHUK),
«WDG (BAI)», «Pryhody» (Ilpurozau), «Kucharoczka» (Kyxapouka) i
in.). Czasopisma wirtualne, szerzej - zasoby internetowe dla dzieci
daja im mozliwos$¢ nie tylko czytac, ale stucha¢, przeglada¢, omawiac,
to znaczy czynnie wspétpracowac z samymi mass mediami i z innymi
jego uzytkownikami. Zapotrzebowanie na tego typu projekty zalezy
od ich atrakcyjnosci, witalnosci (stalego wsparcia administracyjnego),
a co najwazniejsze — poprawnej promocji w Sieci. Komputeryzacja i
podtaczenie do Sieci Internetowej nowoczesnych bibliotek eliminowali
techniczne, finansowe i cze$ciowo terytorialne (chodzi o biblioteki
wiejskie) trudnosci w dostepie dziecka do takich zasobow.

Najwieksza wedtug liczebnosci grupa wydawnictw byla prze-
znaczona dla dzieci od 6 do 12 lat ( «Barwinok» (BapBiHok),
«Dzwinoczok» (/[3BiHO4YOK), «DZmil» (JxMminn), «Wutyk» (Bysuk),
«Wesetoczka» (Becesouka), «Swit dytyny» (CBiT guTnnm), «Zerniatko»
(3epusTko), «Profesor Krejd» (IIpodecop Kpeiin), «Piznajko»



(Ilisna#iko), «Dytiaczyj rozwywajko» ([JuTsaunii po3BUBaiko) i in.),
to prawie 48%, pozostata reszta - niemal réwno dzieli sie miedzy
wydawnictwami periodycznymi dla dzieci wieku przedszkolnego
(«Malatko» (MansTko), «Anhelatko» (AnrensiTko), «Jabtunka»
(sl6enynbka), «Uchmaluk» (Yxmastok), «Kotoboczok» (Kosio6040K) i
in.) i czasopismami dla nastolatkéw («Odnoktasnyk» (OgHOK/IaCHUK),
«Pryhody» ([lpurosnu), «Kraina znan» (Kpaina 3nHaus) i in.). W
zwyczaju bylo wydanie pod dachem jednego projektu kilku wersji,
adresowanych do réznych przedziatéw wiekowych (wsréd takich
kompleksowych projektéw — «Kolosoczok» (Kosioco4ox) i «Kotosok»
(Kosocok), «Piznajko wid 2 do 6» i «Piznajko wid 6 rokiw» i in.).

Jednak trzeba stwierdzi¢, ze ten podziat byl raczej warunkowy:
wydawcy w warunkach rynkowych za wszelka cene dazyli do
zwiekszenia naktadu, czesto dos$¢ szeroko okreslajg granice wieku
swojego audytorium czytelniczego. Czasopisma dla najmtodszych
zazwyczaj nie byli dostosowane do obu pici, natomiast wsréd
publikacji dla dzieci okresu mtodszoszkolnego i nastolatkow bylo
sporo adresowanych wtasnie do dziewczat i nastolatek. Szkoda, ze
wsréd tytutéw - «Zasmyn» (MKacmun), «Czariwna pryncesa» (UapisHa
npuHneca), «Sekrety Sabriny» (Cekpetu Cabpinu), «Mademoiselle»
(Mapmyasensb), «Czariwnyci W.i.t.c.h» (HapiBauni W.i.t.c.h), «GIRL» -
nie bylo na przyktad «Szkolarka» (Illkossipka)» czy «Rozumnyczka»
(Posymumuka)» (przy okazji czasopismo przeznaczone dla chtopcow
nazywa sie «Matenkyj rozumnyk» (MasieHbKHI1 pO3YMHHUK).

0g6t analizowanych wydawnictw periodycznych dla dzieci
mozemy warunkowo podzieli¢ na dwie duze grupy: wydania typu
uniwersalnego i specjalistycznego. Biorac pod uwage wielos¢ i
jednoczesnie sprzecznosci teoretycznych propozycji typolohizacyjnych
stosownie dzieciecej prasy periodycznej dla wewnetrznego zr6zni-
cowania specjalistycznych czasopism stosujemy zaproponowang
przez nas ogélng typologie wydan dla dzieci na artystyczne (fiction)
i nie artystyczne (non-fiction) ze wszystkimi odpowiednimi pod-
gatunkami [6].

Ponad potowa czasopism byli to wydania, ktére identyfikuja
sie jako uniwersalne. Uniwersalno$¢ tematyki i przyznaczenia
funkcjonalnego wtasciwa przede wszystkim czasopismom dla dzieci w
wieku przedszkolnym i dzieci mtodszych klas szkoty podstawowej, w
ktorych potozenie na jednej stronie publikacji poznawczych i krétkich
utwordéw literackich jest norma. Wielofunkcyjnos$é zapewniajg
i ztozone projekty, takie jak tryptyk czasopisma «Anhelatko»
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(AurensaTko), «Anhelatkowa nauka» (AHresnsiTkoBa Hayka) i «Rozma-
lowky Anhelatka» (Po3manboBku AHressiTka) - ma na celu wdrozenie
szeregu wychowawczych, edukacyjnych, rozwojowych, poznawczych,
estetycznych wytycznych.

Co ciekawe, wydan ktére korespondujg jako literackie lub
artystyczne i wykorzystuja szerokie mozliwosci periodyki dzieciecej
dla popularyzacji idei czytania, zachecania mtodego odbiorce do
kontaktéw z literatura piekng, bylo bardzo niewiele («Malatko»
(Masnsitko), «Anhelatko» (Auresisitko), «Dzmil» ([xMisib), «Dywoswit»
(AuBocsiT), «Barwinok» (bapBiHok), «Czariwna kazka» (YapiBna
ka3ka) i in.). Dla wielu gatunkéw utworéw literackich pisarzy
ukrainskich i zagranicznych oraz folkloru przyznaczaja oddzielne
rubryki («Barwinok» (BapBinok) i coraz czesciej je publikuja,
urozmaicajac informacja poznawczo-rozwojowa oraz materiatami
dla rozrywki i odpoczynku.

Przywdédztwo wsrdd czasopism specjalistycznych utrzymowali
wydania o charakterze poznawczym. W$réd nich wyrézniamy
czasopisma naukowo-artystyczne («Profesor Krejd» (IIpodecop
Kpeiig), «Piznajko» (Ilisnaiiko), «Umijko» (Ymiiiko) i in.), naukowo-
poznawcze ( «Parostok» ([lapocTok), «Kraina znan» (Kpaina 3uaHs),
«Wetyka dytiacza gazeta» (Besuka gutsya rasera), «Junyj naturalist»
(FOnu# Hatypauict), «Azbuka pryrody» (A36yka mpupogu) i in.),
uzytkowe i rozwojowe «Mamyne soneczko» (MaMuHe coHeuKo),
«Akademija Samorobkina» (Akagemisas Camopo6kiHa), «Akademija
junoho modelista» (Akazemisi toHoro mMozeJicra), «Umijko» (Ymii-
ko), «Zasmyn» (Xacmun), kolorowanki «Rozmalowky super»
(PosmasniboBKH cymep)», «Multyk» (MynbTHK), «Weseta rozmalowka»
(Becena posmanboBka), «Raskraski mudroj Sowy» (Packpacku
myzapoit Cosel) i in.), duchowo religijne ( «Anhelatko» (AHressaTko),
«Zerniatko» (3epHATKO), «Stezynka» (CtexuHka), «Sto stezok» (Cto
crexok), «Tropinka» (Tponunka), «Boza nywka» (Boxa HuBKa)
i in.) czasopisma gry («Stezka» (Ctexka)) i wtasnie czasopisma
rozrywkowe ( «OOPS», «GIRL», «<HELLO», KITTY!», «Mademoiselle»,
«Bems» (bemc), «Twoi kumiry» (TBou kymupsr). Publikacje ostatniego
typu byli catkowitym produktem tego czasu, kopia czasopisma dla
niewymagajacego doroslego uzytkownika: krzyzéwki, nowosci mody,
plotki, wiadomo$ci ze $wiata rozrywki itp.

Przy tym akcentujemy na wzglednosci podziatu: czesto zadekla-
rowane - czy to w samym wydaniu, czy w ogtoszeniu reklamowym -
wariant tozsamosci funkcjonalnej pojawit sie nie adekwatny ani



zawartosci ani sposobom jego przedstawienia. Nawet jesli wydanie
bylo podawane jako specjalistyczne nie wykluczalo to umieszczenia
w nim na sgsiednich tamach (a czasami i na jednej) materiatéw o
charakterze i beletrystycznym, i naukowo-popularnym, i uzytkowo-
rozwojowym, i rozrywkowym.

Okoto 70% tytutéw byli to wydania w jezyku ukrainskim,
prawie 29% - w jezyku rosyjskim, kilka projektow - w dwdch
jezykach («Apelsyn» (Aneabcun) lub w trzech jezykach ( «Piznajko»
(MisHakko)?, gdy do rosyjskiego i ukrainskiego dodaje sie na przyktad
wersje anglojezyczng. Czesto «pare» tworzyli wydanie rosyjskie i jego
licencjonowana wersja ukrainska ( «Wiesiotyje kartinki» (Becésbie
kapTuHkHu) - «Weseli kartynky» (Becesni kapTunku), «Uchmatysz»
(Yxmanepim) - «Uchmaluk» (Yxmausiok), «Tropinka» (Tponuuka) -
«Stezynka» (CtexxuHka)).

W warunkach ukraifisko-rosyjskiej zbiorowej dwujezycznosci i
dyglosji réwnolegte funkcjonowanie czasopism w jezyku ukrainskim
i rosyjskimh dla dzieci wydawalo sie catkiem obiektywne. Jednak
badanie sytuacji w niektérych regionach pokazywalo, Ze w sortymen-
cie lokalnych ksiegarni, na straganach, w kioskach «Torhpresa»
(Toprmpeca), a nawet w bibliotekach dzieciecych byli zdominowany
wydania rosyjskie. Byli to rosyjskie wersje licencjonowanego
Swiatowego produktu rozrywkowego («Princessa» (I[Ipunuecca),
«Barbie» (bap6i), «<M6j Disney» (Mi#i [JicHeit), «Kubus$ i jego przyja-
ciele» (BinHi Ta #oro apy3si), «Spider-Man» (JlroguHa-IlaByK),
«Simsons» i in.) i w ogéle wydania prasy rosyjskiej («Murzitka»
(Mypsunka) «Uchtyszka» (Yxteimka), «Kollekcja idiej» (Kosnekuus
ufei), «Junyj naturalist» (FOHbI# HaTypanucT), «W mirie zywotnych»
(B mupe xuBoTHBIX), «Czudiesa i prikluczenija - dietiam» (Yyzeca
U npuk/aoYeHus Aetam) i in.), ktéore w Ukrainie mozna bylo tatwo
zaprenumerowac lub kupi¢. Brak bariery jezykowej sprawia, Ze one
stawali sie gtéwnymi konkurentami produktu ukrainskiego.

Podsumowujac wyniki analizy rzeczywistych projektow wydaw-
niczych mozna wymienié¢ nastepujace trendy w rozwoju prasy dla
dzieci zarysowanego okresu.

Ukrainska i rosyjska wersje wspomnianego wyzej czasopisma «Piznajko» nie sa
identyczne wedtug tresci i rozwiazania ilustracyjnego. To rozszerza mozliwosci
wydania w cato$ci: tematycznie pokrewne réznojezyczne numery, kazdy z jego
konkretnymi wytycznymi wzajemnie sie uzupetnia, zapoznaje dzieci z twdrczoscia
autoréw zaréwno ukrainskich i rosyjskich. Co do edycji angielskiej, barwna, z
licznymi grami, komiksami, historiami, jest ona dobrym pomocnikiem w nauczaniu
jezyka angielskiego od matego.
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Jest oczywiste ze istniela tendencja do tworzenia uniwersalnych
czasopism wielotematycznych i wielofunkcyjnych, adresowanych
do najszerszego grona czytelnikéw réznego wieku. Taka strategia
wydawnicza przetwarza czasopismo dla dzieci w eklektyczny media
o réznorodnej tematyce sformowany na podstawie innych publikacji,
a w wiekszos$ci przypadkéw zrodet internetowych, co w ogdble
zdewaluowalo wydanie papierowe w oczach mtodego uzytkownika.
Wachlarzem tematéw i zestawem propozycji czasopisma byli podobne
do siebie, a «przepisywane» materiaty bylo podawane w sposéb
fragmentaryczny i niesystematyczny.

O szybkiej komercjalizacji prasy dzieciecej $wiadczy szeroka
reprezentacja w niektérych wspotczesnych czasopismach dla dzieci
(«Profesor Krejd» (IIpodecop Kpeiin), «Piznajko» (Iliznaiiko) itp.)
bezposredniej reklamy i prodakt pleisment’u skierowanych na
formowanie lojalnych konsumentéw tych lub innych marek od matego.
Przy tym reklamujg nie tylko inng dzieciecg produkcje prasowg czy
towary z napisem «dla dzieci» ($niadania dla dzieci, odziez dziecieca,
obuwie sportowe), ale takze produkcje uniwersalnego przeznaczenia
(pasta do zebow, soki, napoje, witaminy). Reklamowe argumenty
na rzecz danego produktu czesto pomystowo «s3 dopasowane» do
tekstéw edukacyjnych, zeby nie§wiadomie doprowadzi¢ dziecko
do potrzebnych dla reklamodawcy wnioskéw. Tak, w czasopi$mie
«Piznajko wid 6 rokiw» OTP Bank prowadzit rubryke «Abecadto
finansowe». «Zywczyk» (KuBuuk) z etykiety wytwoérni znanego
napoju zostat jednym z bohateréw w czasopismach, gdzie «prowadzi»
rubryki - «Agencja detektywistyczna «Zywczyk & Co», («Wesela
pererwa» (Becesa nepepsa), «Zywczyk-zarty», («Profesor Krejd»
(ITpodecop Kpeiix).

Sposréd 77 tytutow czasopism dzieciecych tylko 10-15 mozna
potraktowac jako wartosciowe?®. Pozostata reszta - a to okazuje sie
wiekszoscig - klonuje jeden i ten sam wzoér pewnego takiego sobie

3 W przegladach prasy dzieciecej, w zaleceniach dla rodzicéw i dzieci stale wymienia-
ja takie czasopisma: dla najmtodszych - «Malatko» (MansiTko), «Piznajko wid 2 do
6» (IlisHakiko Bij 2 fo 6), «Mamyne soneczko» (MaMuHe coHeuko), «Anhelatko»
(AnrensTko), «Anhelatkowa nauka» (AurensiTkoBa Hayka), «Wutyk» (Bysuk); dla
uczniéw «Piznajko wid 6» (Ilisnaiiko Bix 6), «Piznajko» (Ilisnaiiko), «Profesor
Krejd» (IIpodecop Kpeiixn), «Stezka» (Crexka), «Kazkowyj weczir» (KaskoBuii
Beuip), «Umijko» (Ymiiiko), «Jabtunka» (fl6aynbka), «Barwinok» (BapBinok),
«Czariwna kazka» (YapiBHa ka3ka), «<Wetyka dytiacza gazeta» (Besuka gutsda
razera), «Zerniatko» (3epHsiTKO0), «DZmil» (xminb), «Wulyk» (Bynuk), «Kotia»
(Kots), «Kotosok» (Kosocok); dla nastolatkow - «Odnoktasnyk» (OpHOKIaCHUK)
(«OK»), «Kraina znan» (Kpaina 3uanb), «Parostok» (IlapocTok).



eklektycznego «miksu» réznorodnych materiatéw, czesto wzietych
czy nie z tego samego zrdédia, z zestawem niemal identycznych
rubryk z obowigzkowym zdrobnieniem stowotworstwa, w kolorowej
z brakiem gustu szacie graficznej, z niedbatg (czesto z naruszeniem
przepis6w sanitarno-higienicznych) typografia i korekta. Gléwnym
zadaniem tego «kolorowego pisma» jest za wszelka cene zabawi¢
mtodego czytelnika, czyli «rozrywka dla rozrywki». Paradoksalnie,
ale najwieksze wsparcie promocyjne na rynku ukrainskim periodyki
dzieciecej miat tak zwane «kolorowe (gloss) czasopismo dla dzieci»
o charakterze rozrywkowo-relaksyjnym, ktére powtarza analogiczng
produkcje dla dorostego niewymagajacego uzytkownika. Wtasnie te,
a nie wyrdznione przez ekspertéw wydania dominowali w sprzedazy
detalicznej. | wtasnie one ksztattowali gusty dzieci.

Gra jest wazng czes$cig kazdego wydania dla dzieci, ale wydawcy
czasami zbyt dostownie pojmowali hasto «uczy¢ i rozwija¢ przez
gre», probujg «kazda rubryke, kazdy materiat stworzy¢ w formie
lekkiej zabawy» (z adnotacji do «WDG (B/iI')»), za pomocg wszelkich
$Srodkoéw, poczawszy od tytutu, skupia¢ sie tylko na «rozrywce»
(wtedy kiedy dydaktycno-poznawcze dziatania przewidujg prace i
wytrwatos¢) - «Weseli idejky» (Beceui igeiiku), «Weseta pererwa»
(Becena nmepepsa)», «Weseli bukwynky» (Becesi 6ykBuHKH) i in.
Naduzywanie materiatami rozrywkowymi i grami rekreacyjnymi
charakteryzowali sie nie tylko wydania dla dzieci najmtodszych, ale
réwniez dla nastolatkéw. Natomiast takie audytorium czytelnicze
byl catkiem gotowe do odbioru informacji poznawczej, a wydan
na odpowiednim poziomie na Ukrainie bylo bardzo mato. Sprawa
dotyczy wydan, ktére mogty by stuzy¢ jako pomost pomiedzy
o$wiatg szkolng i nauka akademicka, miedzy praktyka a teoria,
zdolnych formowa¢ motywacje do innowacyjnej nie szablonowej
dzialalnosci, twérczosci.

Podsumowanie. Tak wiec, komercjalizacji ukrainskich wydaw-
nictw periodycznych dla dzieci okresu przejSciowego towarzyszyla
obnizenie «progu» tak zwanej spotecznej wrazliwosci wydawcy,
jego odpowiedzialnos$ci za produkowang produkcje informacyjna.
Skutkiem tego byt wzrost popularnosci «magazynéw kolorowych»,
naduzywanie materiatéw sensacyjnych i rozrywki przy jednoczesnej
redukcji potencjatu rozwojowego i wychowawczego. O szybkiej
komercjalizacji prasy dzieciecej swiadczy szeroka reprezentacja w
niektorych wspotczesnych czasopismach dla dzieci bezposredniej
reklamy i prodakt pleisment’u.
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W praktyce wydawcy albo w ogéle unikali wskazywacé typ wydania
swoich projektow (brak granic istotnie utatwia zycie, dlatego ze
eliminuje rygorystyczne wymogi do selekcji i prezentacji informacji),
albo prébowali ,,wcisna¢” w te definicje wszystko, czasem nawet
nie nadajace sie do potaczenia. Przyczyn takiej «wszechstronnosci»
(«uniwersalnosci») czasopism dla dzieci nalezy szuka¢ w ptaszczyznie
ekonomicznej. Stosujgc znany chwyt marketingowy «5 w 1» wydawcy
troszczyli sie o zwiekszenie naktadoéw swoich wydan*.

Jakos¢ wielu ukrainskich czasopism oraz ttumaczen licen-
cjonowanej prasy dla dzieci byla bardzo niska. A jezeli wydanie
«rozmawia» z dzieckiem «martwym jezykiem» niezdarnych ttumaczen
i przy tym jest «opakowane» w atrakcyjny btyszczacy papierek, to od
niego o wiele wiecej szkody niz pozytku od komunikacji. Podobne
publikacje rozwijajg w mtodym - bezkrytycznym - czytelniku brak
gustu jezykowego, stworzyta dla jezyka ukrainskiego, ktéoremu i tak
nie bylo lekko torowac sobie droge w warunkach dwujezycznosci
jezykowej i dyglosji, reputacje nie zdolnego rozmawia¢ z dzieckiem
w sposo6b naturalny, niewymuszony, wspoétczesny.

Wszystko to spowodowalo do polemiki o tym, jakie zasadnicze
wymogi musi spetnia¢ wspoétczesne czasopismo dla dzieci, aby
uchroni¢ status skutecznego pod wzgledem komunikacyjnym
produktu prasowego, zwtaszcza w warunkach szybkiego rozwoju
technologii informatycznych i produktéw, gtebokich zmian w sposobie
dostepu do informacji oraz charakterze jego postrzegania przez
mtodego odbiorce.
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UKRAINIAN PRESS FOR CHILDREN
OF THE BEGINNING OF THE 21st CENTURY:
FEATURES OF TRANSITION PERIOD

The article is devoted to main trends of the developing Ukrainian
periodics for children and adolescent in 2000-2011.



The research of the features of the repertoire of the Ukrainian
children’s magazines in 2000-2010 from the perspective of the
history of the modern Ukrainian press makes it possible to recreate
the conventional «portrait» of a children’s magazine of the transition
period and to describe the ‘communicative effectiveness’ or ‘functi-
onality’ of a magazine for children and youth of the transition period
in general.

The aim of the article is to analyze the quantitative and qualitative
characteristics of the outlined group of magazines that appeared
during the period of significant commercialization of the media
market and the transformation of the publishing sphere - from paper
to digital, assesses the functional potential of magazines for children at
the time in terms of their ability to respond to the needs of a modern
reader - a growing up child in the age of digital technologies.

The main consequences of the commercialization of Ukrainian
publishing sphere in general and publishing of magazines for children
in particular are described, such as: the catering for the general
reader in order to increase circulation and as a consequence - the
dominance of multifunctional polythematic magazines; the lead of
entertaining texts over literary and informative, digitization and
«inetrnetazition» of traditional print magazines, the emergence of
convergent publications, in which content was placed on different
platforms; replacing creativity with standard commercialized
approaches; attraction in publishing approaches to mass culture;
dominance in the layout and design of publications of the aesthetics
of animation with screen iconography or its imitation; publication of
bilingual - Russian and Ukrainian - versions of one magazine, rapid
spread of licensed Russian-language gloss magazines, etc.

The special attention is paid to the problem of the massification
of periodicals for children - magazines that took on a canon-
forming function and nurtured new generations of readers with an
undemanding, uncritical aesthetic taste.

Key words: press for children, repertoire of children’s magazine,
communicative effectiveness, transition period, commercialization of
publishing sphere.
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